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大学生感觉寻求与体育博彩意向的关系

———父母博彩行为及不良信息传播的影响
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摘　 要：采用问卷调查法和数理统计法对 ７４２ 名大学生进行调查，探讨大学生感觉寻求对其体育博彩意向的影响，以
及父母博彩行为与不良信息传播对此关系的调节作用。 结果表明：大学生感觉寻求能预测其体育博彩意向；父母博

彩行为和不良信息传播在此关系中，分别起到了调节作用。 这一调节模型丰富了大学生博彩心理与行为特征的研究

理论，对引导大学生正确认识体育博彩具有积极的指导意义。
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　 　 博彩业主要包括彩票（Ｌｏｔｔｅｒｉｅｓ）、赛事（Ｒａｃｉｎｇ）
和娱乐赌场（Ｃａｓｉｎｏ）等不同的种类。 作为博彩业重

要组成部分的体育博彩业是以发行体育彩票、赛马彩

票、赛车彩票、足球彩票、篮球彩票等为主。 在我国，
体育彩票业是体育博彩业的主体行业［１］。

随着体育彩票业的蓬勃发展，大学生逐渐成为彩

民队伍中的一支主力军，校园中的“彩票族”悄然成

型，体育彩票对大学生的影响日益凸显。 从个人层面

看，大学生在学期间正处人生观、价值观形成阶段，部

分大学生把大量时间与精力投入购彩活动，严重影响

其正常的学习与生活，甚至在一定程度上还易出现心

理扭曲，走入拜金主义的误区。 从社会层面看，彩票

本属于公益性活动，发行彩票目的是募集社会闲散资

金支持体育事业发展，一些大学生缺乏对体育彩票本

质的认识，易受外界环境的干扰，经不起大奖的诱惑，
逐步沉迷购彩不能自拔。 可见，大学生的体育博彩行

为不是一个孤立的消费问题，它可能会危害到大学生

的健康成长和社会安定。 正因如此，研究者们热切关
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注并寻求有效解决大学生参与体育博彩的办法，开展

了大量有关大学生体育博彩行为的影响因素研究，这
些研究多是对已形成体育博彩行为的大学生群体展

开分析，却未探讨大学生群体在潜在需求转化为现实

需求阶段是哪些因素是起决定作用的。 为此，本研究

试图从体育博彩潜在需求的角度，考察大学生对体育

博彩的实际购买行为。
如前所述，大学生购买体育彩票的行为可能会引

发一系列问题，Ｅｌｌｉｏｔｔ （２００７）研究认为，在个体行为研

究中，意向是行为最显著的预测因子，它体现人们为了

实现某一行为愿意付出努力的程度［２］。 潜在需求个体

的体育博彩意向可以有效预测出未来实际购彩行为发

生的概率，本研究将体育博彩意向定义为个体在一段

时间内购买体育彩票的主观概率和可能性［３］，大学生

的体育博彩意向越高，其最终产生购彩行为的可能性

越大。 因此，研究影响大学生体育博彩意向的主要因

素，可为进一步研究他们的购彩行为奠定基础。
人格是导致个体差异的重要原因之一，在众多人

格特质中，感觉寻求人格特质（简称为“感觉寻求”）
被认为是与冒险行为关系最为密切的社会心理冒险

因素。 感觉寻求（Ｓｅｎｓａｔｉｏｎ Ｓｅｅｋｉｎｇ）是指追求变化、
新奇、复杂与强烈的感觉和体验，并甘愿冒身体、社
会、法律和经济上的风险去寻求这种体验［４］。 在不

成熟的风险评估过程中，与低水平感觉寻求大学生相

比，高水平感觉寻求者会低估高风险活动带来的不利

后果，而产生强烈的风险行为，例如赌博［５］、金融风

险投资［６］、酒精和药物滥用等［７］。 因此，本研究提出

假设 １：大学生的感觉寻求正向预测体育博彩意向。
特质激活理论认为，当情境因素为个体特质表达

提供合适路径时，人格特质与相关行为意向之间的关

系会更为密切［８］。 如果某种与感觉寻求相关的情境

变量存在，感觉寻求与体育博彩意向之间的关系可能

更为紧密；若不存在这种情境变量，感觉寻求与体育

博彩意向之间的关系会很弱。 因此，考察哪些情境变

量在大学生感觉寻求与体育博彩意向之间的关系上

起调节作用是十分必要的。
家庭环境和媒介环境是大学生成长的两个重要情

境。 家庭环境是大学生社会化的重要场所，也是大学生

价值观形成的基础环境；媒介环境是由电视、报纸、广
播、网络等各种媒介营造的一种社会情境，是大学生获

取信息的重要途径。 正值人生青春期的大学生，其体育

博彩意向的形成不可避免的会受到情境因素的影响。
就大学生而言，其体育博彩意向可能与父母是否

存在体育博彩行为（简称“博彩行为”）有一定关系。
若父母不参与体育博彩，家庭情境中很难形成博彩氛

围，大学生感知到的博彩信息也会相对较少，即便他

们主动与父母沟通体育博彩问题，如体育彩票数字的

选择、足球赛事的预测等，也不容易与父母达成一致

的博彩认识，很难实现博彩认识之上的情感共鸣。 此

外，父母不参与博彩的行为缺少与感觉寻求特质关联

的情境线索，这样会限制个体的特质表现，即父母的

不参与博彩行为对高感觉寻求者的体育博彩意向起

到弱化作用。 反之，当父母参与体育博彩，甚至存在

博彩成瘾症状时，意味着与个体感觉寻求特质相关的

情境因素出现了，此种情况会激活个体的感觉寻求特

质，甚至可能加强个体的特质表现。 即便低感觉寻求

者追求刺激体验不强烈，社会学习理论告诉我们，大
学生通过观察、模仿等方式会习得父母的博彩规则与

技巧，博彩能力的提升会催生出强烈的体育博彩意

向。 因此，本研究提出假设 ２：父母的博彩行为能够

调节感觉寻求与体育博彩意向之间的关系。
除家庭情境因素外，媒介环境是大学生面临的另

一种情境变量。 本研究中的不良信息传播是指体育彩

票的各种传播主体借助不同渠道进行的虚假性、误导

性以及欺骗性的宣传。 对大学生而言，获得彩票信息

的最重要途径是各种传播媒介。 李刚（２０１１）的研究发

现各种传播手段和渠道进行大量专业、系统和精确的

不良传播进而强化了彩民的不健康心理［９］。 Ｌｅｅ 和

Ｃｈａｎｇ （２００８）研究表明决定个体是否博彩的因素中，
不适当的体育彩票宣传会对彩民的投机心理起到推波

助澜的作用［１０］。 如果个体接触较多的体育博彩信息，
就意味着个体所处的情境中与感觉寻求相关的情境线

索存在，那么感觉寻求特质与体育博彩意向之间的关

系可能比较紧密；但如果个体接触较少不良信息，就意

味着个体所处的情境不倾向于提供与感觉寻求特质关

联的线索，那么感觉寻求与体育博彩意向之间的关系

可能比较微弱。 因此，本研究提出假设 ３：不良信息传

播能够调节感觉寻求与体育博彩意向之间的关系。
依据假设 ２ 和假设 ３，可以有以下 ４ 种典型类

型：父母不博彩 ×不良信息传播（高水平），父母不博

彩 × 不良信息传播（低水平），父母博彩 × 不良信息

传播（高水平），父母博彩 ×不良信息传播（低水平）。
由于被试受不同情境因素的影响，其感觉寻求对体育

博彩意向的影响也会有所不同。 若父母参与体育博

彩，且长时间受不良购彩信息的影响，他们的体育博

彩意向可能最强烈，受感觉寻求影响较小。 若个体父

·２２·
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母不博彩，且较少接触甚至不接触不良的体育博彩信

息，他们的体育博彩意向应该较弱。 另外两种类型的

被试，其感觉寻求可能在中等程度上预测体育博彩意

向。 由此提出假设 ４：父母博彩行为与不良信息传播

共同调节个体的感觉寻求与体育博彩意向之间的关

系。 综合上述研究假设，提出本研究框架（图 １）：

!"#$%&U'()*+,X

-./0 12)*34

X× U

图 １　 本研究的理论模型

１　 方法

１． １　 被试

本研究以大学生为研究对象，采取分层整群抽样

的方法，从武汉市共抽取 ６ 所高校的 ２０ 个班级的学

生作为被试。 本次调查共计发放大学生调查问卷

８００ 份，回收 ７６１ 份，剔除无效问卷和数据缺失较多

的样本后获得 ７４２ 份，并进行数据统计。 其中，男性

学生 ３９６ 人（５３． ４ ％ ），女性学生 ３４６ 人（４６． ６ ％ ）；
年龄区间为 １４—２８ 岁，平均年龄约为 ２１ 岁。
１． ２　 测量工具

本研究采用的问卷为自行编制的《大学生体育

博彩意向的调查问卷》，该问卷由五个部分组成，具
体情况如下：第一部分是基本信息，主要包括性别、年
龄、学历、经济状况和居住地等。 第二部分是人格特

征，本调查选用张雨青和陈仲庚（１９９０）修订的感觉

寻求量表作为人格特征的测量工具［１１］。 该量表由刺

激与冒险寻求、经验寻求、去抑制和厌恶单调 ４ 个分

量表共 ４０ 个条目组成，每个条目的赋值为“０ 分”或
“１ 分”，即总问卷的得分区间为 ０ ～ ４０ 分，得分越高，

说明被试的感觉寻求特质越明显。 第三部分是体育

博彩意向，共有 ３ 个条目，采用 Ｌｉｋｅｒｔ ５ 点计分，“１”
代表“很不同意” “５”代表“非常同意”，总得分区间

为 ３ ～ １５ 分，得分越高表明被试的体育博彩意向程度

越高，体育博彩意向的内部一致性信度 Ｃｒｏｎｂａｃｈ α
系数为 ０． ７３３。 第四部分是父母博彩行为，测试题目

为“父母是否购买体育彩票”，被试按照“是”或“否”
两个选项作答，分别计为 １ 分或 ０ 分。 第五部分是不

良信息传播，共 ４ 个条目，采用 Ｌｉｋｅｒｔ ５ 点计分，“１”
代表“很不同意”，“５”代表“非常同意”，总得分区间

为 ４ ～ ２０ 分，得分越高表明被试受到不良信息传播的

影响越大，不良信息传播的内部一致性信度 Ｃｒｏｎｂａｃｈ
α 系数为 ０． ８０７。

２　 结果与分析

２． １　 各变量间描述统计及相关分析

由表 １ 可知，在本研究中的感觉寻求、父母购彩

行为、不良信息传播及体育博彩意向各变量之间，相
关系数在 ０． １０３ ～ ０． ４４９ 之间，且均在 Ｐ ＜ ０． ０１ 水平

上达到显著，表明各变量间呈显著正相关。

表 １　 各变量的描述性统计及相关矩阵

Ｍ ＳＤ １ ２ ３ ４

感觉寻求 １６． ４１ ４． ９７４ —

父母博彩行为 ０． ３３ ０． ４６９ ． １０３∗∗ —

不良信息传播 １３． ０３ ３． １６７ ． ３６１∗∗∗ ． １３５∗∗∗ —

体育博彩意向 ８． １１ ２． ６０７ ． ４４９∗∗∗ ． ２００∗∗∗ ． ４４５∗∗∗ —

　 　 注：∗Ｐ ＜ ０． ０５； ∗∗ Ｐ ＜ ０． ０１； ∗∗∗ Ｐ ＜ ０． ００１。

·３２·
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２． ２　 感觉寻求对体育博彩意向的预测作用

本研究采用简单回归分析，考察大学生感觉寻求

对体育博彩意向的独立预测作用。 结果如表 ２ 所示。

表 ２　 感觉寻求与体育博彩意向的回归分析结果

变量及步骤 标准化回归系数

体育博彩意向

第一步
性别

年龄

． ２２９∗∗∗

． ０６４
． １６８∗∗∗

． ０５０

第二步 感觉寻求 ． ４２１∗∗∗

Ｒ２ ． ０６０ ． ２３４

调整 Ｒ２ ． ０５８ ． ２３１

　 　 注：∗表示 Ｐ ＜ ０． ０５，∗∗Ｐ ＜ ０． ０１，∗∗∗ Ｐ ＜ ０． ００１。

表 ２ 显示，在控制了性别和年龄两个人口学变量

后，大学生的感觉寻求对体育博彩意向的预测仍能达

到显著的水平（β ＝ ０． ４２１， ｔ ＝ １２． ９２６， Ｐ ＜ ０． ００１）。
即，在控制了人口学变量后，随着大学生感觉寻求水

平的上升，其体育博彩意向水平也显著升高。 因此，
本研究的主效应显著，验证了假设 １。
２． ３　 父母博彩行为与不良信息传播的调节作用

在主效应显著的基础上，本研究采用多元线性回归

分析考察父母博彩行为和不良信息传播对两者关系的

调节作用。 陈晓萍等（２００８）指出除非别无选择（如重复

测量等特别实验设计），否则用多元线性回归分析胜过

分组回归［１２］。 本研究采纳后者意见，当不良信息传播或

父母博彩行为为调节变量时，首先将自变量与调节变量

做中心化处理，以避免共线性的问题；然后，在 ＳＰＳＳ 中

通过四个步骤，将各个变量纳入回归方程：第一，将人口

学变量纳入分析；第二，将感觉寻求纳入方程，对体育博

彩意向进行回归，这一步考察二者之间的主效应；第三，
再将调节变量父母博彩行为（或不良信息传播）纳入回

归方程，考察调节变量对体育博彩意向的主效应；第四，
将自变量 ×调节变量，即感觉寻求 ×不良信息传播（或
感觉寻求 ×父母博彩行为），纳入回归方程中，考察二者

的交互效应，若该效应显著则表明调节作用显著。
由表 ３ 可知，感觉寻求与父母博彩行为之间的交

互作用以及感觉寻求与不良信息传播作用之间的交互

作用均显著，即父母博彩行为与不良信息传播的调节

作用均显著（Ｆ ＝５６． １３５， Ｐ ＝ ． ０００ ； Ｆ ＝８４． ３４０， Ｐ ＝ ．
０００ ）。 为进一步深入分析两个调节变量的具体作用，
首先依据被试填答“否”和“是”的情况选择出父母不

博彩 ／博彩的个体；按照统计学中规定的 ２７ ％的比例

抽取不良信息传播的高分组和低分组，随后分别进行

简单斜率检验。 同时，绘制它们在感觉寻求与体育博

彩意向之间的回归线，分别如图 ２ 和图 ３ 所示。
父母博彩行为的调节作用的具体情况：当父母博

彩时，其体育博彩意向会随着感觉寻求的提高而大幅

增强；当父母不博彩时，其体育博彩意向同样受到感

觉寻求的影响，但是其增长幅度远不如父母博彩的情

况。 因此，假设 ２ 得到验证。

11

10

9

8

7

6

购
彩

意
向

低分组 高分组
感觉寻求

父母是否购买彩票
否
是

图 ２　 感觉寻求与父母博彩行为的交互作用图

不良信息传播调节作用的具体情况：当个体面临

大量不良信息的时，其体育博彩意向会随着感觉寻求

的提高而大幅增强；当个体感知少量或无不良信息

时，其体育博彩意向同样受到感觉寻求的影响，但是

其增长幅度远不如个体面临大量不良信息的情况。
因此，假设 ３ 得到验证。

11

10

9

8

7

6

购
彩

意
向

不良信息传播分组
低分组
高分组

低分组 高分组
感觉寻求

图 ３　 感觉寻求与不良信息传播的交互作用图
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表 ３　 父母购彩行为、不良信息传播的调节作用检验

Ｍｏｄｅｌ 增加的变量 第一步 第二步 第三步 第四步

１
性别

年龄

． ２２９∗∗∗

． ０６４
． １６８∗∗∗

． ０５０
． １６４∗∗∗

． ０６２
． １６３∗∗∗

． ０７６∗

２ 感觉寻求 ． ４２１∗∗∗ ． ４０５∗∗∗ ． ３０９∗∗∗

３ 父母博彩行为 ． １５７∗∗∗ － ． ３０３∗∗

４
感觉寻求 ×

父母博彩行为
． ４９９∗∗∗

Ｒ２ ． ０６０ ． ２３４ ． ２５８ ． ２７６

调整 Ｒ２ ． ０５８ ． ２３１ ． ２５４ ． ２７１

Ｆ ２３． ６８７∗∗∗ ７５． ０３４∗∗∗ ６４． ００１∗∗∗ ５６． １３５∗∗∗

△Ｆ ２３． ６８７∗∗∗ １６６． ９０３∗∗∗ ９０． ４２２∗∗∗ ５４． ３２６∗∗∗

１
性别

年龄

． ２２９∗∗∗

． ０６４
． １６８∗∗∗

． ０５０
． １５２∗∗∗

． ０２３
． １６８∗∗∗

． ００３

２ 感觉寻求 ． ４２１∗∗∗ ． ３１２∗∗∗ － ． ４７４∗∗∗

３ 不良信息传播 ． ３１２∗∗∗ － ． ３０２∗∗

４
感觉寻求 ×

不良信息传播
１． １７９∗∗∗

Ｒ２ ． ０６０ ． ２３４ ． ３１７ ． ３６４

调整 Ｒ２ ． ０５８ ． ２３１ ． ３１４ ． ３６０

Ｆ ２３． ６８７∗∗∗ ７５． ０３４∗∗∗ ８５． ６４７∗∗∗ ８４． ３４０∗∗∗

△Ｆ ２３． ６８７∗∗∗ ３１． ８０３∗∗∗ １５７． ６３１∗∗∗ １８． ５６７∗∗∗

　 　 注：∗表示 Ｐ ＜ ０． ０５，∗∗Ｐ ＜ ０． ０１，∗∗∗ Ｐ ＜ ０． ００１。

２． ４　 父母博彩行为及不良信息传播的共同作用

运用层级回归的方法来考察感觉寻求、父母博彩

行为和不良信息传播三者之间的交互作用。 结果如

表 ４ 所示，首先，控制性别和年龄两个人口学变量，随
后分三步将相关变量纳入回归方程：１）将三变量单

独加入，此时三变量的主效应都显著 （ β ＝ ． ３０５，
Ｐ ＝ ． ０００； β ＝ ． １２５， Ｐ ＝ ． ０００ ； β ＝ ． ２９７， Ｐ ＝
􀆰 ０００），模型改变也显著（△Ｆ ＝ １００． １２５， Ｐ ＝ ． ０００）；
２）将三变量的二重交互作用纳入方程，虽然感觉寻

求与父母购彩行为的交互作用不显著 （ β ＝ ． ０２３，
Ｐ ＝ ． ８５７，但是模型改变仍是显著的（△Ｆ ＝ １８． １２７，

Ｐ ＝ ． ０００）；３）最后加入三重交互作用，模型改变并不

显著（△Ｆ ＝ ２． ２４６，Ｐ ＝ ． １３４），也就是没有三重交互

作用。
综上可知，感觉寻求对体育博彩意向的预测一致

处于显著状态；父母博彩行为和不良信息传播的主效

应显著；感觉寻求与父母博彩行为的交互作用显著，
而感觉寻求与不良信息传播交互作用不显著。 也就

是说，当两个调节变量分别进入模型时都很显著，但
当两个调节变量同时进入模型时，父母博彩行为的调

节作用明显强过不良信息传播，即控制点的作用很

小。 三重交互效应不显著，假设 ４ 没有得到验证。

·５２·
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表 ４　 两调节变量的共同作用检验

Ｍｏｄｅｌ 增加的变量 第一步 第二步 第三步 第四步

１ 性别

年龄

． ２２９∗∗∗

． ０６４
． １５０∗∗∗

． ０３４
． １５８∗∗∗

． ０１９
． １５８∗∗∗

． ０１８

２
感觉寻求

父母博彩行为

不良信息传播

． ３０５∗∗∗

． １２５∗∗∗

． ２９７∗∗∗

－ ． ３９８∗∗∗

－ ． ２９５∗∗

－ ． ２４２

－ ． ５２９∗∗∗

－ ． ４００∗∗

－ ． ７４２∗

３
感觉寻求 ×父母博彩行为

感觉寻求 ×不良信息传播

父母博彩行为 ×不良信息传播

． ０２３
１． ０３７∗∗∗

． ３４０∗

１． ２４４∗∗∗

． ６２５
． ８８３∗

４ 感觉寻求 ×父母博彩行为 ×不良信息传播 － ． ６７９

Ｒ２ ． ０６０ ． ３３３ ． ３７９ ． ３８１

调整 Ｒ２ ． ０５８ ． ３２８ ． ３７２ ． ３７３

Ｆ ２３． ６８７∗∗∗ ７３． ３６２∗∗∗ ５５． ８５０∗∗∗ ４９． ９７９∗∗∗

△Ｆ ２３． ６８７∗∗∗ １００． １２５∗∗∗ １８． １２７∗∗∗ ２． ２４６

　 　 注：∗表示 Ｐ ＜ ０． ０５，∗∗Ｐ ＜ ０． ０１，∗∗∗ Ｐ ＜ ０． ００１。

　 　

３　 讨论

３． １　 大学生感觉寻求与体育博彩意向的关系

回归分析结果显示，大学生的感觉寻求与其体育

博彩意向之间的主效应显著，即随着个体感觉寻求水

平的提高，其体育博彩意向也在升高。 青春期是个体

从幼稚走向成熟的过渡时期，也是个体心理及生理发

生变化的关键时期，对外界诱惑的判断力、抵制力较

弱，容易出现偏差行为，近年大学生博彩、吸烟和药物

成瘾等各种风险性行为都备受社会关注。
感觉寻求是解释个体博彩行为发生的有效变量，

高感觉寻求者通常借助冒险行为对个体的刺激来改

变自己的唤醒状态，而博彩行为能够满足对其精神刺

激的寻求。 相比于倾向于常规生活的低感觉寻求

者［４］，高感觉寻求者更容易低估购彩行为的风险性。
高感觉寻求者为确保大脑保持理想的唤醒状态，通常

采纳能够唤起新奇、刺激的心理感受的购彩行为，而
体育博彩意向又是购彩行为发生的重要前提条件，且
体育博彩意向正向预测购彩行为，也就是说感觉寻求

者需通过体育博彩意向才能促使行为的发生，最终满

足自己的刺激体验。 综上可知，相比于低感觉寻求

者，高感觉寻求的大学生更倾向寻求产生理想感觉的

外部刺激，更容易产生强烈的体育博彩意向。
３． ２　 父母博彩行为及不良信息传播的调节作用

本研究探讨了大学生感觉寻求对体育博彩意向

发挥作用的条件，即检验父母体育博彩行为及不良信

息传播对感觉寻求与体育博彩意向之间的关系是否

具有调节作用。
结果发现，父母博彩行为对感觉寻求与体育博彩

意向之间的关系具有调节作用。 父母不博彩对高感

觉寻求大学生的体育博彩意向具有一定的削弱作用。
社会学习理论认为，个体的多数行为都是通过观察学

习与模仿学习习得的。 父母的言行潜移默化地影响

着子女，对于感觉寻求较高的大学生来说，父母正确

的行为规范对大学生起到榜样示范作用，有助于大学

生有效地应对一些冒险性行为［１３］。 另一方面，父母

博彩对低感觉寻求学生的体育博彩意向有一定的强

化作用，对于低感觉寻求学生而言，若父母参与体育

博彩，甚至有的沉迷于各类博彩活动，无疑向子女传

达了“认同博彩”的信息，这种言传身教可能会促使

·６２·
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大学生的体育博彩意向增强。
此外，不良信息传播也具有调节作用，彩票的信

息宣传和报道对于体育彩票的发展起到了一定的促

进作用，增强了个体的体育博彩意向。 Ｄｅｒｅｖｅｎｓｋｙ 等

人（２０１０）研究发现广告宣传是吸引和维持个体注意

力最有效的方式，且能改变个体对产品的态度和认

识［１４］。 当传媒对外进行极具误导性、功利性的彩票

宣传时，相比于高感觉寻求者，低感觉寻求者体育博

彩意向相对较弱，一旦遇到外界诸如“投入两元钱，
拿走五百万”“体彩打造致富传奇”等宣传口号提供

的信息，加上大学生自身辨别力、自制力及选择力的

不成熟，最终会激发低感觉寻求者的体育博彩意向；
当外界较少传播或不传播不良的体育博彩信息时，此
时个体所处的情境存在较少或不存在与感觉寻求特

质相关的冒险、刺激等线索，那么感觉寻求与体育博

彩意向之间关系比较微弱。
总之，本研究基于特质激活理论与社会学习理

论，探讨了大学生感觉寻求与体育博彩意向之间的关

系及其作用机制。 既说明了感觉寻求是大学生体育

博彩意向的重要影响因素，又进一步阐释了感觉寻求

发挥作用的条件，还指明了大学生感觉寻求在不同情

况下风险效用的差异所在。 本研究不仅丰富了大学

生感觉寻求与体育博彩意向的研究内容，且为推进后

续相关研究提供依据。

４　 结论

１）大学生感觉寻求水平的上升，其体育博彩意

向水平也显著升高。
２）无论父母是否博彩，大学生体育博彩意向都

会随着感觉寻求的提高而增强；但父母不博彩时大学

生体育博彩意向的增长幅度远不如父母博彩时体育

博彩意向的增长幅度。
３）无论是否面临大量不良信息，大学生体育博

彩意向都会随着感觉寻求的提高而增强；但大学生感

知少量或无不良信息时体育博彩意向的增长幅度远

不如面临大量不良信息时体育博彩意向的增长幅度。
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