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摘　 要：以韩国为研究对象，运用文献分析、问卷调查、数理统计、逻辑分析等方法，对在韩国习武者、武术传播的生态、
影响武术传播发展的内部和外部因素、发展传播的现状等方面进行定性和定量的分析。 并在此基础上提出武术传播
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众优化传播策略以及根据反馈效果调整传播方式和模式等中国武术在韩国的推广策略。
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　 　 相较于中国的京剧、孔子、长城、兵马俑等文化符

号，中国武术作为一种融入中国民族思想情感、审美

情趣的文化形态更能直接通过身体的展演展示中华

民族的精神面貌［１］，更因这种无可比拟的独特魅力，
武术在世界范围内具有更强的认知度和吸引力。 随

着全球化语境的设定，跨文化传播趋势不可避免，面
对西方现代文化的强势“入侵”，作为中国文化软实

力重要代表的武术必然要承担起这种时代使命，因此

中国武术在国际上的传播和推广力度的加强显得尤

为重要。 １９３６ 年中国武术在柏林夏季奥运会首次亮

相，并取得巨大的轰动效应，由于当时特定的历史和

政治背景，中国武术传播并没有脱离时代的局限。 直

到新中国成立后 １９８２ 年 １１ 月，以第一次全国武术会

议中提出的“中国武术要积极稳步向国外推广”的建

议为始端，中国武术传播进程日渐加快，１９９０ 年国际

武术联合会在北京正式成立，并被吸收为国家奥委会

单项联合会成员。 此期间，１９８９ 年韩国融合了大韩

功夫协会、韩中武术协会、中国国术总会等 ８ 个团体

成立大韩武术协会。 经过 ３０ 多年的发展，至今国际

武术协会下属成员协会达到 １４２ 个［２］。
中国武术国际化传播和推广 ３０ 年来，在赛事发

展、表演竞技方面都取得了巨大成就，但与此同时，由
于西方强势体育文化的冲击、中国武术自身的复杂

性、忽视武术文化的传播等，给武术的国际化传播和

推广带来了诸多问题。 本文以武术传播达到较早、开
展情况较好的韩国作为研究对象，探讨中国武术在韩
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国传播的现状，分析其传播过程中的困难与桎梏，并
且最终提出切实可行的武术传播与推广的可行性策

略，以期把中国武术的完整形态展现在世界面前，确
立中国武术文化在世界文化中的地位和作用。

１　 研究对象

以中国武术在韩国传播的现状、传播的方式、传
播的媒介以及其中存在的问题为主要研究对象；以韩

国武馆或者武术俱乐部的管理人员、工作人员以及华

人、华侨武术家、指导者为主要的调查对象。

２　 研究方法

２． １　 调查法

运用德菲尔法、面谈、访谈等方法对 ３５ 名韩国武

馆和武术俱乐部的管理人员、工作人员以及华人、华
侨武术家、指导者进行的 ２ 次意见征询。 运用问卷调

查法在韩国 ６ 个地区的成立时间达到 １０ 年及以上、
会员人数超过 ５０ 人的武馆和武术俱乐部中随机抽取

３８０ 名成人展开问卷调查，回收问卷 ３７５ 份，其中无

效问卷 １２ 份，有效问卷 ３６３ 份，有效率达到 ９６． ８ ％ 。
调查对象的社会学特征如下表所示（表 １）。
２． ２　 数理统计法

采用 ＳＰＳＳ １８． ０ 对问卷进行处理，采用了因子分

析、频数分析、相关性分析等方法对数据进行整理和

统计。

３　 中国武术在韩国传播的影响因素调查

　 　 本文在调查研究的基础上，聘请韩国国立群山大

学体育学教授以及从事武术行业的教练和指导者，共
同探讨制定了可能影响到武术运动开展的 １５ 个因

素，并对每项因素进行赋值，从影响的程度分为 １、２、
３、４、５ 等 ５ 个分数值，通过调查得到的数据经过 ＳＰＳＳ
１８． ０ 进行因子分析，得出样本的适当性 ＫＭＯ 为 ０．
８７５，巴莱特球度检验值为 ０． ００３（ ＜ ０． ０１），表明数据

具有高度显著性，得出韩国武术运动开展的影响因素

及其重要度排序，并且给予归类和命名，分别为习武

者影响因子、武术内部环境影响因子、社会环境影响

因子（表 ２）。

下文主要针对这三个方面的影响因素对武术在

韩国的开展现状进行分析。

表 １　 研究对象的社会学特征（Ｎ ＝ ３６３）

指标 人数 百分比 ／ ％

年龄

１９—２９ 岁 ５６ １５． ４

３０—３９ 岁 １４０ ３８． ６

４０—４９ 岁 １１４ ３１． ４

５０—５９ 岁 ４５１ ２． ４

６０ 岁以上 ８ ２． ２

性别
男 １９６ ５４． １

女 １６７ ４５． ９

健康状况

优秀 ３０ ８． ３

良好 １８２ ５０． １

一般 １２３ ３３． ８

较差 ２６ ７． ２

很差 ２ ０． ６

职业

学生 １０ ２． ８

公司职员 １１３ ３１． １

公务员 ４５ １２． ４

自由职业 ５０ １３． ８

私营企业 ６１ １６． ８

家庭主妇 ６０ １６． ５

其他 ２４ ６． ６

学历

小学 ２ ０． ６

中学 １１０ ３０． ３

专科 ９６ ２６． ４

大学 １４０ ３８． ６

大学以上 １５ ４． １

收入

韩币：万元

２００ 以下 ７５ ２０． ６

２００—３００ ９１ ２５． １

５００—７００ ５１ １４． ０

７００ 以上 ２６ ７． ２

婚姻状况
已婚 ２６６ ７３． ２

未婚 ９７ ２６． ８

·６２·
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表 ２　 因子分析载荷量

因素名称 指标内容 因子载荷 因素解释量 特征值

社会环境因子

文化差异因素 ０． ５２６

政府支持因素 ０． ７６８

传播方式因素 ０． ６９１

资金来源因素 ０． ６９０

组织管理因素 ０． ６６６

武术制度因素 ０． ５６９

２４． ０１４ ６． ２４４

武术自身环境因子

裁判员因素 ０． ４１５

武术考核因素 ０． ５３２

传播内容因素 ０． ６９０

指导者因素 ０． ５２１

５． ２３６ １． ３６０

习武者影响因子

身体状况因素 ０． ６６５

认知途径因素 ０． ６０５

习武动机因素 ０． ５７４

习武年限因素 ０． ５０２

习武种类因素 ０． ４８４

７． ７５７ ２． ０１７

４　 习武对象调查分析

４． １　 习武者的基本情况分析

如表 １ 中所示，韩国习武者主要以中青年为主，
共占总人数的 ８５． ４ ％ ，其中 ３０—３９ 岁范围内人数最

多，占 ３８． ６ ％ ；男女习武者比例比呈现均衡状态，分
别为 ５４． １ ％ 、４５． ９ ％ 。 韩国习武者的工作范围的分

布比较广泛，共包括公司职员、私营职业以及无业者

（家庭主妇）等七个职业范畴以及其他行业，其中公

司职员最多，占有比例为 ３１． １ ％ ；习武者的健康状况

整体水平较高，很差的仅占 ０． ６ ％ ；学历呈现出“两
头尖、中间宽”的形态，主要集中在中学、大学学历，
分别占 ３８． ６ ％ 、３０． ３ ％ ；习武者以中低层的收入者

为主，２００—５００ 万元的占 ５８􀆰 ２ ％ ，２００ 万以下占

２０􀆰 ６ ％ ，高收入水平的人员习武者人数较低，７００ 万

元以上仅占 ７． ２ ％ 。
４． ２　 习武者对武术认知渠道及习武动机的分析

通过对习武者认知渠道的调查和习武动机的分

析得出（表 ３），韩国习武者对武术的认知渠道主要通

过观看影视剧以及比赛和表演这两种渠道，尤其是中

国武术影视剧对韩国人的影响，在对韩国调查的一项

数据中显示，韩国人对中国影视剧明星中知之最多的

李小龙、成龙、李连杰分列 １、３、１０ 位。 其他传播渠道

的影响较小；韩国习武者尚有 ２９． ２ ％ 的人仅仅停留

在对武术表面上的认知，武术的学习具有一定的盲目

性；习武者中 ４０． ７ ％的人被武术的表现动作所吸引

（暴力美学 １８． ５ ％ 、花哨漂亮 ２２． ２ ％ ），仅有 １０． ６
％的习武者认为武术具有文化教育功能；有 ４６􀆰 ３ ％
的人想通过学习武术强身健体，这符合武术基本功

能，但是这与 １５． ５ ％认为武术具有实用性的现实认

识比较存在较大偏差。
４． ３　 习武者的习武年限以及习武种类分析

中国武术博大精深，不仅凝聚了中华民族的思想

和文化传承，其一招一式中同样蕴含了武学先辈们的

理念和意识形态，武术的学习不能急功近利，也绝非

一朝一夕之功，武术的学习必须要通过长期的理论学

习和实践练习。 但是对韩国习武者习武年限的调查

中发现（表 ４），大部分的习武者的学习武术的时间都

在 ５ 年以下，５—８ 年以及 ８ 年以上的习武者仅有 ９１
人，占有比例仅为 ２５． １ ％ ，这说明，韩国习武者在学

习武术过程中因为多方面的原因会选择中途放弃。

·７２·
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表 ３　 对中国武术的认知及习武动机

认知以及动机 具体选项及选择频率 ／ ％

对武术的认知程度
有很清晰的认知

２４． ５
一般程度的认知

４６． ３
仅表面的认知

２９． ２ ％

对武术的认识程度
暴力美学

１８． ５
花哨漂亮

２２． ２
实用性强

１５． ５
复杂难学

２５． ４
文化教育功能

１０． ６
其他

７． ８

对武术的认知渠道
影视剧

５０． ２
媒体杂志

１０． ４
他人介绍

６． ７
比赛、表演

２０． ５
武术书籍

７． ６
其他

４． ６

学习武术动机
强健身体

４６． ３
学习中国文化

４． ６
参加比赛

６． ８
崇拜偶像

２７． ７
养生

８． ５
其他

６． １

表 ４　 韩国习武者的习武年限调查表

年限 人数 比例 ／ ％

１ 年以下 １０３ ２８． ４

１ ～ ３ 年 ６０ １６． ５

３ ～ ５ 年 １０９ ３０． ２

５ ～ ８ 年 ５７ １５． ７

８ 年以上 ３４ ９． ４

由于韩国习武者接受武术的方式大部分是通过

影视剧以及观看比赛等途径，崇尚其技击和格斗的暴

力美学形态以及夸张漂亮的动作表现形式，因此在调

查中发现（表 ５），韩国习武者的习武种类主要是竞技

武术套路和搏斗为主的散手的练习，相比之下，学习

传统养生以及传统武术的人数比例仅占 １０． ２ ％ 和

１４． ８ ％ 。 相较于中国武术自身的多样性而言，韩国

习武者的习武种类相对单一，以竞技和技击为主。

表 ５　 韩国习武者习武种类调查表

习武种类 人数 比率 ／ ％

搏击与散手 １２７ ３４． ８

竞技武术套路 １２５ ３４． ６

传统武术套路 ３７ １０． ２

传统养生武术 ５４ １４． ８

两者或以上 ２０ ５． ６

５　 武术在韩国传播的社会环境现状

５． １　 政府关注度和支持力度欠缺、武术管理制度不

完善

自上世纪 ８０ 年代成立大韩武术协会以来，武术

在韩国的推广和发展取得了长足的进步，但与此同

时，近年来武术在韩国的发展进程较为缓慢，首先表

现在大韩武术协会在韩国体育类协会中地位日趋尴

尬，由于政府关注度以及官方投入力度的欠缺，导致

大韩武术协会的人力、物力、财力的缺乏，使得各类武

术活动的组织以及推广受到很大程度的制约，通过访

问韩国大韩体育协会的官方网站，目前大韩武术协会

下属的武术职业运动队仅有 ２１ 个职业队，注册运动

员 ２０５ 人，仅有 ５ 所高校有武术运动队［３］。 而且通过

韩国网络检索发表于韩国武术协会的学术论文仅有

５０ 篇左右，这种学术理论和实践发展都受挫的状况

下，直接导致了武术在韩国的推广和发展遇到很大的

难题。
此外，通过对韩国武术运动开展的宗旨以及相关

制度的考察，发现目前韩国武术的制度中仅仅涵盖了

申报武术和运动员制度、裁判员考核、指导员考核、武
术段位制度等相关比赛和组织方面的制度，而关于武

术场馆的管理、武术评价、市场化推广等对于武术发

展至关重要的制度还没有严格规定。
５． ２　 资金来源渠道较广，筹资融资力度不够

根据笔者的调查了解到，目前韩国武术场馆的建

设大多是私人建设经营的以盈利性为目的的场馆设

施，随其发展衍生出各种武术产业如服装、武术培训、
赛事举办、休闲娱乐、器械、武术视听产品等，但是由

·８２·
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于市场化的推广力度不足，没有建立清晰的发展路

线，致使衍生产业形成的盈利尚不能以资金的形式反

馈到武术运动的推广中。 同时举办比赛属于非营利

性质，商业性质的比赛活动举办较少。 因此韩国武术

的推广资金主要还是来源于政府的资助和会员缴纳

的会费，民间企业的赞助、个人赞助以及相关产业经

济的来源仅占很少比例。
５． ３　 传播方式日趋多元，文化异同共存

韩国鼓励习武者开展“生生教学”，不同武馆或

者不同师生传承的习武者之间互相交流、互相教授，
同时向自己身边的人积极介绍和推广武术；在组织传

播上采取了横向和纵向相结合的方式，即政府通过逐

步完善全国各地武术组织，广泛开展各类武术交流活

动，借助官方的优势传播性，吸引各类媒体和企业的

关注，以此扩大影响力，同时积极进行国际交流合作，
如聘请中国裁判员和指导员来韩进行指导和培训，邀
请中国运动员进行交流比赛等；媒介传播也更加丰

富，积极引进中国武术电影、转播国际重大武术比赛、
聘请武术家讲学、丰富武术书籍样式，建立武术专题

网站等方式［４］。 由此可以表明，韩国武术的传播的

方式和途径日趋多元化和多样化。
中国和韩国地理位上属于东亚国家，深受孔孟的

儒家思想文化的影响，这对蕴涵千年文化传承的中国

武术的传播来讲，具有文化理念的优势，但近年来韩

国由于受西方体育文化的冲击较大，接受以竞技为主

的体育思想，同时又必须维护具有本国的文化信念和

文化地位的体育运动形式，如跆拳道。 因此文化层面

来讲，中国武术在韩国的推广面临机遇和挑战。

６　 武术自身环境现状

６． １　 传播内容侧重武术竞技技术、忽视武术文化传播

武术传播内容是武术传播的核心部分，分为武术

技术传播和武术文化传播。 目前韩国武馆开设的武

术种类的课程呈现多样化，套路、功法、搏斗均有开

设，其中占据主流的课程为太极拳、长拳、散手、长兵、
短兵以及器械对练等具有竞技性的种类，中国传统武

术套路以及传统养生武术课程如气功、五禽戏的开设

较少，即使习武者有学习愿望，却找不到合适的教授

者和学习场所。 武术课程的教授也是以技术动作的

演示和讲解为主，只强调动作的规范以及熟练程度，
对武术技击的基本原理、武术道德、武术美学等武术

文化方面的讲解和阐述几乎没有，因此，韩国习武者

对中国武术的蕴涵的精髓和文化理念难以理解，使其

对中国武术产生认识上的偏差，从而导致韩国习武者

普遍认为学习的中国武术与自身认知的差距很大。
６． ２　 武术指导者后备不足、裁判员边缘化

随着武术在韩国的发展，参与的人数的增长，韩
国官方武术协会和民间组织开始重视武术的指导者

的培养以及裁判员的培训。 开展武术的国际交流是

其最主要的手段，邀请中国武术家和武术学者来到韩

国进行武术讲座和裁判员、教练员的培训；派遣武术

团队到中国进行学习和进修；参加世界性武术大会，
参加国际武术联合会举办的裁判员的专门培训等种

种措施，对武术在韩国的推广起到至关重要的作用，
然而由于韩国现有职业队较少，高校运动队建立属于

起步阶段，武术指导者的工作主要集中于武馆，导致

指导者、教练员的后备动力不足。 受武术比赛以及武

术活动开展的制约，裁判员在韩国被边缘化，裁判员

的队伍存在结构断层、后续储备不足等问题。
６． ３　 段位考核权利集中、考核难度大

中国武术的段位考核在韩国与中国的考核制度

基本一致，由政府和武术行政机关实施，大众段位分

为一、二、三段，考核中有性别差异和年龄的规定，
（男子套路 ８ 周岁以上，散手在 １３ 岁以上），考核为

一年举行一次，并达到一定的成绩要求方能晋级。 而

相对应的韩国跆拳道则分为十个级别，民间跆拳道团

体协会具有考核陪审的资格，每年有 ２—４ 次的考核

机会，而且没有年龄和性别的差异［６］。 因此武术在

韩国的段位考核的权利相对集中，考核的次数较少，
难度较大。

７　 中国武术在韩国的推广策略

拉斯维尔最先在《传播的社会职能与结构》一文

中提出了： “ ５Ｗ 模式”： 谁 （ Ｗｈｏ）、 说什么 （ ｓａｙｓ
ｗｈａｔ）、通过什么渠道（ Ｔｈｒｏｕｇｈｗｈｉｃｈ Ｃｈａｎｎｅｌ）、对谁

（Ｔｏ Ｗｈｏｍ）、取得了什么效果（Ｗｉｔｈ ｗｈａｔ ｅｆｆｅｃｔ）。 据

此，引申出传播研究的五个参数：控制分析、内容分

析、媒介分析、受众分析和效果分析。 具体到武术的

国际传播过程就是：传播者、传播内容、传播媒介、传
播对象和传播效果五个部分。
７． １　 政府民间协同合作

官方政府和民间团体、民众个体都在武术传播中

扮演着传播者的角色，作为一个链条上的不同传播主

体，促进其间协同合作、共同发力对武术在韩国的传

·９２·
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播和推广起到根本性的作用。
７． １． １　 政府层面

中国武术的传播中政府扮演着 “把关人”的角

色。 在全球化语境下，中国武术官方政府和中国武术

人应该具备国际化视野，摒弃单一视角和过重的本土

情结，用全球化的视角来关注中国武术的国际传播。
具体到武术在韩国的传播，政府可以借鉴中国其他文

化元素在韩国成功的先例，例如孔子学院在韩国的发

展与推广，探讨其模式能否移植到武术的传播与发展

上来，促进两种文化的协同融合发展；其次，借鉴跆拳

道在韩国推广模式，与韩国政府合作建立具有文化宣

传、武术训练、比赛组织、段位培训的“武术文化国际

园”，不仅能够促进武术在韩国民众间的推广，更加

可以对居住在韩国的西方人进行武术传播。 因此，以
政府为主导、官方的武术协会与其他具体负责部门协

调合作，共同服务于武术在韩国的发展与推广的政策

制定，对推进武术国际化进程显得极其重要。
７． １． ２　 民间团体、民间个体层面

近年来，中韩民间武术组织交流和合作愈加频

繁、紧密，据统计仅 ２０１３—２０１５ 年 ３ 年时间，中韩民

间武术组织以及民间武术家之间的交流就有 １２ 次，
通过交流韩国新成立的各类武术民间组织达到 ８ 个，
这说明相较于官方政府的合作，民间武术组织的交流

更加平滑、灵活、广泛，包容，容易促成合作意向。 据

笔者调查得知，韩国民众对中国武术的民间组织的接

受度和认可度都较高，因此，发挥民间组织特有的作

用，辅助国家武术传播政策的实施，弥补官方交流存

在的不足，协同合作发力，能更加有效地促进中韩武

术的交流、武术在韩国的发展和推广，提高教练员和

裁判员等武术从业人员在韩国的社会地位和影响，带
动整个武术行业在韩国的发展。
７． ２　 传播内容文化先行、表里兼顾平衡

通过对韩国武术发展现状的研究可以看出，武术

在韩国的传播内容侧重于武术技术的传播，而内在的

文化传播却被忽视，这也成为制约中国武术在韩发展

的重要制约因素。
７． ２． １　 武术传播应文化先行

“奥林匹克精神就是体育加文化”。 任何运动的

国际性推广，首先应该阐述运动本身的涵义和内在文

化理念，以完整的形态进行传播和推广。 对于中国武

术而言，其内在文化是集中国儒、道、释等各种门派和

宗教信仰文化于一身的中国传统运动项目，汇集了美

学、哲学、体育、心理、养生等多种要素，不仅有健身、

防身的作用，而且具有娱乐、观赏、教育等价值，体现

的是整个中华民族的智慧和民族文化传承［６］，因此

武术传播应该首先注重武术内在文化的传播和推广，
使受众能够充分了解中国武术独有的“以德服人、以
武会友、以和为贵”的思想和文化理念，“天人合一”
的哲学态度，使中国武术以完整的形态展示人前，以
其独特魅力吸引大众。
７． ２． ２　 传播内容兼顾平衡

中国武术兼有实用性和养生性的性质，而在韩国

的发展中，武术的实用性被无限放大，只注重其竞技

性，养生性却被逐渐忽视和放弃，韩国习武者对中国

武术的认知出现极大偏差。 而中国武术的本源在于

修身、养性、防身自卫，相反其竞技性表现并不突出。
虽然习武者多选择竞技性的武术学习，但是其复杂性

和深奥性也使得很多习武者中途放弃，仅依靠竞技性

的武术传播无法产生强大的民众基础，因此在丰富民

间传统武术的基础上，在传播过程中要“因材施教”
根据国外练习者的年龄、文化背景和个性心理特征等

实际情况，制定出不同的动作内容和级别，注重赋予

不同的文化内涵，做到国际传播中武术技艺性、健身

性和文化性的统一。
７． ３　 丰富传播媒介和传播途径

７． ３． １　 丰富传播途径、开发明星效应

通过分析得知，目前韩国习武者对武术的认知途

径较为单一，主要通过影视剧以及武术比赛、表演两

种途径。 因此要扩大其他方式对武术的宣传影响力，
必须找到武术与各种媒介之间的契合点：武术文字诘

屈聱牙，深奥难懂，可以变化为漫画的形式，配合以文

字解释；报纸书刊等可以增加武术专刊、热点解读、以
及配合大型赛事设立武术专题报道；现代卫星影像技

术利用能引起深刻印象的文字符号、图像和声音吸引

观众，并开发适合于现代网络、媒体运作的新型武术

视听内容，配合韩国民众文化生活习惯，以综艺节目

为基础，开发专题户外武术真人秀之类节目，利用明

星的效应，达到武术推广的目的。
７． ３． ２　 探索新型传播途径

传播途径有效度无非满足两个条件：１． 易于普通

民众接受；２． 令民众的印象深刻。 基于此，笔者认为

可以选择在韩国知名度较高的中国男女明星作为中

国对韩国的武术形象大使，这种宣传的方式直接、简
单有效而且富有冲击力，容易引起韩国民众学习武术

的热情。 其次以中国武术文化为主体，积极吸纳韩国

体育文化的有益因素，丰富中国武术文化的内涵。 中
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国传统武术与韩国传统文化相结合，“和而不同”创造

新型的武术活动方式和模式。 如此不仅能拓宽武术的

传播渠道，更能增强武术传播中的吸引力和影响力。
７． ４　 完善受众传播策略

武术国际化传播受众以两种群体存在，一种是习

武者，另一种是潜在的受众者。 对待两种不同的受

众，应该采取不同的传播策略。
７． ４． １　 关注习武者的诉求

在武术传播中，传播的主体不能以自我为中心，
应该了解习武者诉求的表达，例如习武者对武术的学

习难度感到难以应对、对中国武术文化有学习愿望，
但是由于指导者不足或者深奥难以理解等诸多的需

求，在武术传播过程中，要关注习武者的自身的需求，
之后调整传播策略，合力引导，促使习武者更加深入

的了解和学习中国武术。
７． ４． ２　 引导潜在受众

国外武术爱好者是通过中国文化所提供的“拟
态环境”或“象征现实”来认识中国武术和建构头脑

中的中国武术形象的。 对韩国来讲，潜在的受众人群

不在少数，在策略制定上要让韩国潜在受众通过对中

国武术的了解来深入了解中国文化，又由中国文化反

馈提高其学习中国武术的兴趣，通过生活环境与文化

氛围的潜移默化，促使受众群体在本民族文化的惯性

思维之下，自然地接受中国武术，使个人在无意识中

获得对中国武术的认可。
７． ５　 通过反馈效果完善传播生态

武术的传播效果的反馈就像研制新药物成功与

否取决于其服用效果，然后决定是否推出或者如何改

善，在武术的传播中要针对传播者制定传播策略的效

果、传播媒体的有效性、受众的满足度等相关问题进

行调查。 从而对整个传播生态进行策略上的调整，完
善整个传播生态。
７． ５． １　 促进两国武术学术交流，多形式了解传播效果

传播效果把握得准确与否，直接决定传播生态的

整个内环境，进而影响中国武术在韩国推广的整体效

果。 因此传播效果的调查和反馈要具有真实性和科

学性，针对于两国之间的受众存在的差异，采取多形

式的调查反馈是行之有效的。 首先，促进两国武术学

者之间的学术上的沟通和交流，通过其调查研究反馈

相应的数据。 其次委托韩国代理机构代为调查，了解

武术在韩国的传播状况，或者采用派遣国内科研结构

进行出国调查研究得到反馈数据，综合评定得到的数

据，进而制定下一步的科学性举措。
７． ５． ２　 依据反馈的结果，针对性调整传播生态

传播生态是决定武术在韩国传播与推广的主要

标准，面对众多的学术研究、媒介日新月异的种类更

新，传播生态的调整也面临着复杂的境况。 因此根据

得到的反馈数据，对传播生态内的某一内环境进行针

对性的调整，可以减少盲目性。 例如针对目前武术在

韩国的传播内容多偏向于武术竞技的技术传播、忽略

武术文化的传播的现实状况，我们就可以根据反馈结

果，找到促使传播内容的表里内外均衡发展的解决策

略。 如此经过反馈———调整———再反馈———再调整，
逐步完善传播生态内的各个环节，促使中国武术在韩

国的传播和发展得到最大限度的效果提升。
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