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摘　 要：淄博因为蹴鞠成为现代足球的发源地，蹴鞠文化也成为淄博这个城市发展和建设的重要文化软实力之一。
通过蹴鞠文化研究一方面希望弘扬传播传统蹴鞠文化，另一方面希望通过挖掘蹴鞠文化功能来达到服务于淄博城市

发展的需要，并造福于淄博人民的目的。 课题组通过文献资料法和实地调查法研究得出传统蹴鞠文化不但是淄博文

化旅游业发展的金字招牌、淄博体育文化产品开发的排头兵，还是淄博对外文化交流的桥梁，淄博足球运动发展的助

推器。 研究认为蹴鞠作为一种和现代足球有千丝万缕联系的古老传统文化，在现代足球发展如火如荼之时，传统蹴

鞠文化所具有的影响力和号召力是淄博城市发展的重要文化软实力。
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　 　 “软实力”概念最早由美国哈佛大学教授、前克

林顿政府的助理国防部长约瑟夫·奈（ Ｊｏｓｅｐｈ Ｎｙｅ）
在 １９９０ 提出。［１］ 软实力是一种无形的能力，就是利

用非物质性的精神资源，包括文化、制度等方面的资

源，去吸引对方，感染对方，让对方在自觉自愿的情况

下服从自己的意志，是通过吸引而非强迫或收买的手

段来达到自己所要求和希望的能力，这就是通常所指

的“软实力”，或者说是一种“说服性权力”或“合法性

权威”，“软实力”具有“非强制性”的特点。 对于一个

国家和地区来说，“软实力”已经成为改变这个地区

影响力的另一种力量，“软实力”在地区影响力的竞

争中的地位和作用日益突出。 无论是一个国家、一个

地区，亦或者一个民族、一个团体甚至个人，都有吸引

人的魅力，这种力量不是靠胁迫、利诱来达到自己的

目的，而是一种让对方或者他人自愿、自觉跟随、服从

自己的力量。
对于一个城市来说，它的软实力来源有很多，可

能来自于其优美的自然环境、也可能来自于其完善的

城市管理制度、优越的地理位置、亦可能来自于悠久

的历史文化。 对于淄博来说，其具有的软实力可能有

很多，但是“世界足球起源于临淄”的结论得到世界

的认可，这一重要科学论断是淄博城市发展重要的文

化软实力。 尤其是现代足球在世界范围内开展的如

火如荼［２］，如今山东临淄能够和大热的足球运动联
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系在一起，无疑为淄博这个城市在中国乃至世界范围

内知名度的提升提供了无限的想象空间，蹴鞠也必将

会成为淄博走向世界最耀眼的“城市名片”。［３］

１　 研究方法

１． １　 文献资料法

研究通过运用文献资料法，查阅近年出版的有关

“蹴鞠文化”的文化学、社会学学术著作 １０ 余部。 以

“软实力”、“蹴鞠文化”等关键词，查阅中国知网期刊

全文数据库、中国博士、硕士学位论文全文数据库、中
国重要学术会议数据库以及中国重要报纸数据库，总
共检索、收集 ２００６ ～ ２０１６ 年在核心学术期刊发表的

论文 ５０ 余篇，硕博论文 ２０ 余篇。 对检测结果进行梳

理，根据论文写作需要，总共参考引用期刊 ８ 篇，硕博

论文 １ 篇，学术著作 ２ 部。
１． ２　 实地调查法

山东省淄博市的临淄是传统蹴鞠的发源地，淄博

是古老齐文化的故乡，淄博市博物馆，齐文化研究院

等文化机构保存了大量的有关蹴鞠文化的史实资料，
当地政府已经建成一座高水平的足球博物馆，珍藏了

大量的有关蹴鞠和现代足球的文化，还通过现代科技

手段还原了“蹴鞠”的古代训练场景。 为获得第一手

的资料，课题组于 ２０１４ 年 ９ 月到蹴鞠起源地淄博进

行了实地调查研究，参观了淄博足球博物馆，并在齐

文化旅游节期间观看了蹴鞠文化表演。 通过实地调

查研究者获得了很多直观的感受和思想启发，为论文

的分析讨论提供充分的支持。

２　 世界足球起源地的确立为淄博带来
了新的发展机遇

　 　 蹴鞠是对中国古代足球运动特有的称谓，是中国

古代一项最具有参与性、群众性和广泛性的体育活

动［４］。 ２００４ 年在临淄召开了“足球起源于临淄”专家

论证会，并得出结论：“中国古代蹴鞠（足球）起源于

春秋战国时期的齐国都城临淄”，尔后在第三届中国

国际足球博览会开幕式上，国际足联主席布拉特向全

世界郑重宣布：“中国是足球的故乡”。 亚洲足球联

合会秘书长维拉潘也在随后举行的新闻发布会上致

辞：“世界足球应该感谢中国，因为中国是世界足球

的发源地，当初古代临淄地区人们玩的一种游戏，如
今成为风靡世界的运动”，随后维拉潘向淄博临淄颁

发了确认纪念证书。 至此，“世界足球起源于中国淄

博临淄的蹴鞠”这一论断得到世界的认可。［５］ ［６］

淄博作为春秋战国时期齐国的都城，历史文化悠

久，是国家著名的历史文化名城。 在这片古老的土地

上，诞生了世界上第一所官方举办、私家主持的特殊

形式的高等学府—稷下学宫，作为当时百家学术、自
由探讨的中心地，成就了中国思想文明史上“百家争

鸣”这一蔚为壮观的思想盛宴，并由此涌现了姜太

公、齐桓公、管仲、孟尝君等一大批明君贤臣，蒲松龄、
贾思勰、孙武、左思等数不清的文坛奇才、巨匠鸿儒，
对华夏文明的发展产生了长久而深远的影响。 如今

的淄博虽已不具有过往的荣光，在山东也只能排在二

线城市行列，环境污染、传统产业产能过剩等问题困

扰着淄博的城市发展，但前段时间习近平总书记视察

山东时做出了关于弘扬中华优秀传统文化的重要指

示，传统文化在当今城市发展过程中的重要功能获得

前所未有的重视，这也让淄博这座城市的发展看到了

新的曙光。
如今，跨越千年时空的历史距离，中国的蹴鞠和

世界足球终于联系到了一起，美妙的联想终于变成了

科学论断的现实，这一论断不仅进一步明确了足球的

起源和形成地，而且极大的推动了国内外对中国蹴鞠

历史演进过程的深入研究，最为重要的是山东淄博这

个有着千年光辉灿烂齐文化的城市因为蹴鞠的缘故

与当今兴盛的足球发生了剪不断理还乱的联系，“世
界足球起源地”也成为淄博城市发展重要的软实力

之一。

３　 蹴鞠文化———淄博城市发展的文化
软实力分析

３． １　 蹴鞠文化———淄博文化旅游业发展的金字招牌

文化旅游是近些年逐渐兴起的以文化欣赏、文化

学习、文化熏陶等为目的一种旅游方式。 淄博是古老

齐文化的发源地，有璀璨的历史和文明，以齐文化为

看点开展文化旅游是淄博市政府着力策划和实施的

一项经济发展政策，其重点打造的齐文化国际旅游节

已经成功举办了十几届，在国内外产生了重要影响

力。 自从淄博的蹴鞠被认定为现代足球的祖先之后，
蹴鞠的文化表演就成为历年齐文化国际旅游节必不

可少的重点推荐文化项目，身着古风古韵服饰蹴鞠队

员的令人眼花缭乱的表演成为整个文化节的亮点，很
多旅者慕名前来都为一睹古代蹴鞠表演的真容。 在

齐文化节举行期间的蹴鞠表演主要以仿宋的间接对

抗蹴鞠运动为主，这种活动形式是蹴鞠运动多种方式

·９５·
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中一种，这种蹴鞠活动形式之所以在唐宋时期广受欢

迎，主要是受到儒家思想的影响，体现的是一种温文

尔雅的表演活动，不具备现在体育运动那种直接身体

对抗，充满暴力的特点。 淄博市政府借助文化旅游的

形式将珍贵的蹴鞠文化资源与现代人力资源和资本

资源有效的整合在一起，进而将其转化成淄博文化旅

游产品，并将其推向市场转化成消费，一方面传承发

扬了古代蹴鞠文化，同时古代蹴鞠文化也成为淄博文

化旅游的招牌项目，扩大了淄博这个城市的知名度。
３． ２　 蹴鞠文化———淄博体育文化产品开发的排头兵

体育文化产业是我国文化产业的一个重要分支，
随着我国文化产业进一步向纵深发展，体育文化产品

的开发种类越来越多，各种体育器材、体育书籍、体育

纪念品的开发层出不穷、琳琅满目。 现代社会是一个

营销社会，［７］ 只有通过合理的利用营销手段才能将

蹴鞠体育文化产品推向市场，只有开展有效的宣传推

广策略，应用多种传播媒介，利用当代社会发达的传

播网络对蹴鞠文化产品进行介绍和宣传，才能使更多

的人了解认识蹴鞠的文化价值和经济价值。 近些年

随着蹴鞠在国内外的影响力与日剧增，各种围绕着蹴

鞠的体育文化产品开发逐渐兴盛，古代蹴鞠运动的文

化表演，各种蹴鞠陶瓷艺术品，蹴鞠原形等文化旅游产

品成为淄博文化产品中的热销产品，在山东淄博临淄

被确认为世界足球起源地一周年之际，发行了世界上

第一套“蹴鞠彩银币”，受到收藏家的追捧，很快被销售

一空。 蹴鞠体育文化产品之所以广受欢迎，因为其具

有丰富的文化内涵，正迎合当下倡导传统文化、发扬继

承传统文化的社会氛围，所以蹴鞠体育文化产品具有

庞大的消费人群，拥有广阔的发展市场，蹴鞠的品牌效

应和影响力为相关文化产品提供了巨大的市场价值。
由此可知，蹴鞠已经成为淄博体育文化产品开发中的

排头兵，为淄博人民带来源源不断的财富。
３． ３　 蹴鞠文化———淄博对外文化交流的桥梁

现在是注意力经济大行其道的时代，谁占有了注

意力资源，谁就能在以后的发展中赢得先机。 如今影

视明星总是绞尽脑汁通过各种卖点制造轰动效应，无
非是通过增加曝光率来提高自己的知名度。 对于一

个城市的发展来说通过各种文化交流渠道增加自己

的知名度，展现自己的文化特色，也是提升城市影响

力的重要选择。［８］ 在淄博被认定为世界足球的起源

地之后，淄博市政府也意识到了蹴鞠背后隐藏的巨大

文化价值，积极利用一起可能的机会介绍蹴鞠，并借

机向世界介绍淄博，让其他国家和地区的人们了解淄

博，愿意和淄博进行合作与交流。 为了进一步扩大作

为现代足球起源地的影响力，淄博市接受国际足联邀

请淄博临淄组团前去访问，在为庆祝国际足联成立百

年纪念而举办百年庆典系列活动上，放映了介绍足球

起源地淄博临淄的电视专题片，利用多种机会，向总

部官员和各国来宾介绍淄博，介绍足球起源地的情

况，接受了中外多家媒体的采访，闭幕式上赠送了蹴

鞠、蹴鞠内画壶等纪念品［９］。 通过新闻媒体的广泛

介绍，在世界范围了提高了淄博的城市影响力，让世

界人们知道了在古老东方还有淄博这么一个城市。
借助发扬和传播传统蹴鞠文化，使之成为淄博对外文

化交流的窗口，由此以蹴鞠为平台，搭建了淄博和外

部世界体育文化的桥梁。
３． ４　 蹴鞠文化———淄博足球运动发展的助推器

淄博被认定为现代足球起源地以后不仅为淄博

城市发展带来难以估量的政治、经济、文化效应，更为

淄博的足球运动提供了千载难逢的发展契机。 无论

是亚洲足联，还是中国足协、山东省政府都给予了一

定的政策支持。 ２００９ 年鲁能泰山在山东淄博新落成

的淄博体育中心与韩国全北现代进行了一场国际足

球对抗赛，这是淄博有史以来举办的最高水平的一场

足球赛事。 而 ２００９ 年也正是世界足球起源于淄博定

论的五周年，能在淄博举办一场国际间的高水平足球

对抗赛，不能不说是因为蹴鞠牵线搭桥的缘故。 或许

还是因为淄博是现代足球起源地的缘故，亚洲足球联

合会在吉隆坡总部举行的会议上决定将 ２０１０ 年亚洲

青年锦标赛定在淄博举行，淄博荣幸的成为亚足联

Ｕ１９ 青年锦标赛的承办城市。 要知道像淄博这样即

使在山东也只能算作二线城市的地方能够举办一次

洲际赛事就像中国举办奥运会一样难能可贵。 亚洲

展望（Ｖｉｓｉｏｎ Ａｓｉａ）是 ２００２ 年由亚足联推出的一项亚

洲足球发展战略规划，目的是在亚洲各国创建、推动、
普及足球文化和足球运动，帮助城市发展城市业余联

赛，并组织相关专业人员帮助城市发展青少年培训体

系、足球教练员及裁判员的培训。［１０］ 作为一项带有公

益和福利性质的足球支持计划项目， 淄博很快

（２００７）成为第二批亚洲展望计划的城市，并且是在

所有列入计划项目的城市当中是为数不多的非省会

城市或者计划单列市的城市，由此不难看出亚足联对

淄博的足球发展是关爱有加，不能不让人将此原因和

“足球起源地”联系在一起。 从承办中韩国际对抗赛

到承办高规格的亚青赛决赛，再到亚洲展望计划项目

城市，自从临淄蹴鞠和现代足球攀上亲戚以后，淄博
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足球运动的发展可谓亮点频现，成绩斐然。 毫无疑

问，蹴鞠已经成为淄博足球运动发展的强大助推器。

４　 结语

中国经过三十多年的改革开放，城市化发展水平

已经跃上了一个新的台阶，传统的高能源高消耗发展

模式已经让城市环境不堪重负，文化产业作为一种无

污染的绿色环保产业成为新时期城市发展的重要经

济增长方式。 蹴鞠作为一种有着丰富内涵的传统体

育运动，它蕴含着丰富的软实力要素［１１］，充分挖掘传

统蹴鞠文化的软实力价值，必将能为淄博的可持续发

展做出重要贡献。
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（上接第 ４３ 页）于透明和开放性原则的人生观。 在

企业层面上，这种思维也将导致决策权的下放趋势，
那些与消费者频繁接触的一线部门将越来越多地参

与决策，并寻找途径求得共识、落实方案。 这些变化

将对体育产业产生的影响不可或缺。 移动互联网大

行其道的今天，传统商业模式必须做出改变，才能适

应时代的变化。 用移动互联网思维改写传统商业模

式，把线上线下结合到一起，使用 Ｏ２Ｏ 模式给企业带

来全新的发展，是大势所趋。 方便使用能给消费者带

来更好的体验。 本地化、互动化、符合人们对个性化

的要求。
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