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摘　 要：文章采用对比法对闽台两地民俗体育文化创意产业进行比较分析。 研究结果认为：闽台两地在文创民俗体

育产业要素禀赋方面存在差异，体现在与媒体、影视、动漫、展演网络及衍生品和品牌等。 研究旨在传承发展闽台民俗

体育，发挥双方优势，取长补短，互为促进，提升其在两岸关系、经济、文化、教育等领域的价值。
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　 　 文创产业作为经济全球化背景下的新兴产业，以
文化和创意理念为核心，成为了展示国家软实力的方

式之一，也成为中国地方区域经济发展、文化强省的重

要指标之一。 文创民俗体育产业作为体育产业的重要

组成部分，依托高新技术增强体育产品的表现力、感染

力、传播力，强化体育对科技手段的内容支撑、创意和

设计提升，促进体育与科技、金融、旅游、传媒等深度融

合。 当前学者们的视角更多地集中于理论与宏观层

面，而对于区域性的实践层面分析研究不足。 为此，文
章以闽台区域文创民俗体育比较视角去探讨各自发展

优势和不足，反馈及评估闽台文创民俗体育产业对区

域经济发展的作用，具有理论与现实的意义。

１　 闽台文创民俗体育产业发展历程

１． １　 福建省文创民俗体育产业简介

２０１１ 年 ３ 月，福建省依据《国务院办公厅关于加

快发展体育产业的指导意见》下发《关于加快发展体

育产业的实施意见》中指出：“推进福建体育经营场

所和体育服务产品的数字化，建设福建体育资源数据

库、体育经营项目数据库、体育商情数据库和体育人

才信息数据库，帮助广大消费者和各类体育企业了解

体育产业投资与经营信息，促进全省体育产业的结构

升级和资源的快速流动。” ２０１５ 年福建省为贯彻落

实国务院《关于加快发展体育产业 促进体育消费的

若干意见》提出 １０ 条措施，其中在“促进体育与相关

产业融合发展”中提出：“推动体育产业与文化、旅
游、电子信息等相关产业的复合经营，促进体育旅游、
体育出版、体育媒介、体育广告、体育会展、体育影视

等相关业态的发展。”可以说，发展文化创意和健康

休闲产业已然成为新时代福建的重要发展战略。 多

项政策的推动表明：体育与文创的深度融合发展已成

为推动体育产业发展的动力。
福建从 ２０１２ 年开始推广民俗体育文化创意产
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业，较早起步的是民俗体育表演社团与艺术结合，创
作设计群众喜爱的身体动作。 然而，民俗体育至今多

是在节日、祭祀中，作为子弟艺阵用来热闹或娱神慰

神的手段，并没有形成文创产业规模。
１． ２　 台湾省文创民俗体育产业简介

台湾省从 ２０ 世纪 ８０ 年代中后期开始，文化政策

向多元化发展，引进日本的造村经验，从建立人民关

怀乡土体育的生活价值观着手，进一步借由乡土体育

的推广，凝聚乡民意识，大力推动村、居区的总体规划

营造，改造居民小区环境，提升地方民俗文化产业质

量，建立小区特色民俗体育文化。 利用文化创意的理

念，对民俗体育项目进行保护开发，使其成为文化消

费产 品。 在 ２００２ 年， 台 湾 当 局 核 定 了 “ 挑 战

２００８———重点发展计划”，提出了 ５ 大文化创意园区

的计划，其中包括在台南设置“乡土体育”创意园。
通过改良、发展，更多的民俗体育进入校园和社区，初
步形成台湾省民俗体育文化创意的基础。 ２００８ 年受

国际金融风暴的影响，在政策导向上，台湾将发展思

路从偏重地方文化复兴转向重振华人亚太市场具有

竞争优势的民俗体育文化创意产业。

２　 闽台两地文创民俗体育要素禀赋的
差异

　 　 闽台民俗体育资源丰富，从福建传统体育被列为

国家、省级非遗种类和数量就可得知，国家级的有五

祖拳、地术拳、福州咏春拳、张三丰太极拳 ４ 项；省级

有自然门武术（福州）、南少林宗鹤拳（福州）、永泰虎

尊拳（福州）、香店拳（福州）、八井拳（福州）、新土安

五祖拳（厦门）、南少林五祖拳（泉州）、泉州刣狮（石
狮刣狮、鲤城刣狮）、上杭女子五枚拳（龙岩）、福建南

少林地术拳（福建省精武保安培训学校）、福建传统

咏春拳（福州市）、畲族武术（盘柴槌） （霞浦县）、连
城拳（连城县）、六合门、南少林武术（莆田）、张三丰

原式太极拳（邵武）、漳州太祖拳青龙阵、俞家棍等近

２０ 项。 在入选国家级的其他传统体育的项目中仅有

厦金宋江阵（厦门）和南安蛇脱壳古阵法（南安市）２
项。 除了以上这些，大多都处于原生态，附属于民间

各种民俗之中，如宗族、庙会、神祉等祭祀活动。 这些

传统体育项目作为一种娱人慰神的艺阵点缀祭祀而

存在，尚未被剥离和独立出来，成为一种独立形态的

民俗体育。 从体育动作特点看，没有赋予其现代的健

康、休闲、竞争等特征；从文化学的层次看，还未将它

与佛教文化、儒家文化、道教文化和中国传统体育文

化融为一体，没有完成传统体育文化的当代再现，即
无法对其进行文化内涵的研究和宣扬。 所以，其能见

度和知名度都低，急需从创意与营销上提升闽台民俗

体育文化产品。
福建与台湾相比，在民俗体育文化创意与行销上

是存在差距的。 可通过以下几个案例来加以比较。
２． １　 以厦门海沧慈济宫和台南学甲慈济宫报道创意

分析

２． １． １　 报纸、网络媒体的报道风格

台湾方面报道［１］：标题为“保生大帝回家”，台湾

东升网 ２ 月 ２７ 日厦门消息。 ２ 月 ２５ 日（农历正月十

六日），闽台共同的保生大帝祖庙———福建厦门海沧

慈济宫内外热闹非凡，一年一度的民俗文化活动“保
生大帝回家”在此举行，共吸引当地及周边几千名信

徒共襄盛举。 活动当天，白礁慈济宫从中午到晚上均

处于沸腾之中，信众们在此虔诚进香、燃放烟花、“抬
神游村”。 活泼喜感的“电音三太子”一面表演一面

与民众互动，深受小朋友喜爱；白礁老年腰鼓队的演

员们着装统一、步伐整齐，个个载歌载舞，鼓声强劲有

力；来自台南、台中、大甲等慈济宫（分庙）的西鼓队、
宋江阵、舞龙等 ５ 支子弟阵的精彩表演更是增添了节

日庆典气氛。 富有传统特色的民俗活动不仅慰保生

大帝也愉悦了民众信徒，更使得闽台保生大帝民俗文

化在民众中广为延播。
福建方面报道［２］：标题为“闽台共同传承民俗文

化”，东南网 ２ 月 ２７ 日厦门消息。 ２ 月 ２５ 日（农历正

月十六日），闽台保生大帝祖庙———福建厦门台商投

资区白礁慈济宫内外热闹非凡。 “白礁慈济祖宫也

是台湾与大陆血脉相连的见证。 公元一六六一年，民
族英雄郑成功从闽南沿海渡海收复台湾，部分军士特

地从‘白礁慈济祖官’迎请保生大帝神像，作为保护

神随军东渡，并于农历三月十一日在台湾台南学甲镇

头前寮将军溪安全登陆。 此后三百多年来，每年的三

月十一日，台湾各地保生大帝庙宫都要聚集学甲慈济

宫，举行规模盛大的‘上白礁’竭祖祭典活动。 如今，
每年都有成千上万的台湾各地善信到白礁慈济祖宫

谒祖进香。” ［２］２０１２ 年台湾就有 ３０ 个团组到此谒祖，
充分彰显出白礁慈济祖宫在两岸民俗文化交流中发

挥的桥梁纽带作用。
２． １． ２　 电视播报风格

台湾台视播报：标题为“保生大帝今日圣诞 台南

民众热闹踩街”。
播音解说词：“１４ 日是保生大帝圣诞，台南学甲

·２·
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慈济宫 ４ 月 ４ 日起举行保生文化祭，今天则是重头戏

绕境踩街、民俗艺阵表演，并沿途发赠咸光饼予信众，
为神明提前庆生。 今天全台各地有祭祀保生大帝的

庙宇都出席活动，参与人数超过 ５ ０００ 人。”
画面播出：基本是民众踩街、民俗艺阵表演的全

过程镜头，时长达到 ３０ 分钟。
厦门电视台播报：无标题。 报道语：“２０１４ 年海

沧保生祭祀活动隆重举行，省、市领导……及来自闽

台千余民众参加。”
画面播出：领导讲话、活动场面（包括民俗体育

艺阵）等，但在共计 ３ 分钟时间内，领导讲话用时 ２ 分

１０ 秒，其他场面约 ４５ 秒，而有关民俗艺阵表演的镜

头大约 ５ 秒。
２． ２　 民俗体育表演———以“宋江阵”创意分析

台南“宋江阵”的表演非常注重服装、器械、灯
光、音乐和解说与队员的表演融为一体。 队员的表演

尽可能在虚拟原生态的场景呈现，解说员对“宋江

阵”了如指掌，各种与“宋江阵”相关的典故信手拈

来、娓娓而谈，并配合场上队员表演、灯光、音乐，解说

画面感十足。
厦门的“宋江阵”表演只有冷冰冰的动作展示与

普通锣鼓的敲打来伴奏，虽然服装和器械的选择也不

错，队员的表演动作也刚劲、威猛，但没有解说、灯光

及场景音乐等，逊色不少。
可见，福建民俗体育艺阵的资源虽然丰富，但还

是停留在传统的庙会愉人慰神的表演层面，与文化创

意的结合不足。 民俗体育艺阵的表演往往是“三分

景物、七分想象”，“文化创意”就体现在解说内容和

解说方式上。 民俗体育活动从本质上讲是一种文化

活动，只有挖掘出其文化内涵，它才会具备长久吸引

人们的魅力。 因此，民俗体育艺阵表演也应与时俱

进，加强表演时的解说、讲解培训，及时更新动作的解

说词等，以及配合音乐、灯光等效果。 解说词的撰写

可邀请熟悉文化创意的人士参与，把“宋江阵”的历

史文化与现代创意相结合，通过活泼流畅的形式表现

出来。
２． ３　 中元普渡“抢孤”创意与行销分析

“抢孤”活动为闽台特有的习俗，是在每年农历 ７
月“中元普渡”开始的重要活动之一。 在闽台的移民

史上，因闽台是中原人（河洛人）迁徙而形成的移民

社会。 在古时，中原移民历经艰辛、九死一生才能到

达闽越；到宋代，福建形成较稳定的社会，又开始有大

量福建民众，跨越人称“死亡黑水沟”的台湾海峡定

居台湾。 从中原迁徙至福建，再从福建跨越海峡迁徙

至台湾，死者不计其数。 后人为表达对先民的追思和

布施死难的英魂及苦难众生，在每年的农历七月十五

举行盛大的普渡活动，这一习俗一直沿袭至今，其中

“抢孤”就是中元普渡不可或缺的一项重要活动。 有

史料记载：“肴果层层列此筵，纸钱焚处起云烟；满城

香烛人一户，一路歌声月在天；明灭灯光随水转，辉煌

火炬绕街旋；鬼馀争食斋环间，跳跃高台欲夺先。” ［３］

该诗题下又有附注说明：“每年七月十五日夜，火烛

天，笙歌喧市，沿溪放焰，家家门首各搭房台，排列供

果，无赖之徒相夺食，名为抢孤。”可以看出，清朝道

光年间，抢孤活动规模不但盛大，而且热闹喧天，也非

常危险。 后来这一习俗在福建解放后就被被取缔了。
然而，这一习俗在台湾，尤其是台湾宜兰头城的抢孤

活动仍保持至今，并经创意和行销，使台湾宜兰抢孤

发扬光大，成为宣传宜兰的品牌和民俗体育项目。
“抢孤”活动其最重要之内涵即为“普渡”，是对先人

的一种尊重态度，表达出一份“慎终追远、悲天悯人”
的情怀。 其在现代作为一项民俗体育，是一种结合体

力、勇气、团队精神的民俗活动，若没有强健的体魄和

动作技巧是无法达成的。
这流行于闽台地区的习俗，便是先在一块宽阔的

空地上，用竹竿建立一圆锥形的建造物，底部直径 １５
米，高度达 １０ 米，在这圆锥形竹架上，从底部到顶端

挂满祭祀贡品，孤中柱的最顶端插着“庆贺中元”的

红绢“头旗”。 连接孤中柱的 １２ 支棚柱涂满牛油，要
求各队分别从 １２ 支棚柱攀爬到孤中柱的顶端拔得

“头旗”，亦名“顺风旗”，尤其渔民将此旗当作守护

符，会高价收买。 如今在规则的要求下，抢孤活动由

过去粗暴的抢夺，演变为一项民俗体育活动。 台湾宜

兰和恒春每年举办“抢孤”民俗活动，吸引了台湾各

地的民众，包括海外的一些民众团体参加。 民众参与

观光与乡土民俗体育文化活动，带动当地其他购物、
餐饮、娱乐、交通等的发展。 所以，要借助传播媒体进

行抢孤活动专题报道；设立网站，说明“抢孤”起源历

史过程，对比赛实景、各相关资讯进行报道和讨论，从
而进行行销。
２． ４　 从民俗体育衍生品创意和设计开发分析

根据我们对闽台的实地考察发现，从民俗而衍生

的体育项目（不完全统计）多达 １４６ 种，而对民俗体

育衍生品创意和设计开发上是极为少量的，不完全统

计：福建 ３ 例（松溪的“湛卢剑节”、安海“端午嗦啰

嗹”和建瓯“挑幡”）；台湾 ５ 例（台南安平“剑狮”、台

·３·
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南学甲“宋江阵”、宜兰“抢孤”、金门“风狮”、台中

“舞龙”）。 如何让这些非遗真正鲜活起来，才是申遗

的初衷，毕竟遗产不能只是单纯地火起来。 以下就台

湾台南安平“剑狮”、福建松溪县的“湛卢剑节”和福

建安海县“端午嗦啰嗹”介绍分析。
台南是台湾民俗文化保存最完整的地方之一，文

化积淀深厚，有孔庙、古城隍庙、开元寺等古迹，与泉

州十分相似。 台南的创意产业立足于传统文化，主要

依靠民间力量，辅以行政力量。 例如台南安平“剑
狮”①，就是民间创新的行销方式。

首先，“剑狮”艺阵表演。 身着表演服手持剑狮

盾牌的一群小朋友，运用肢体语言，在美妙的音乐伴

奏下，于动静之间，诉说剑狮古老安平的守护，至剑狮

功成身退后嬉游在现代安平的快乐。 以追想曲的音

符给台南安平的“剑狮”赋予崭新的生命力，融合中

西方文化将传统的“剑狮”以现代体育艺阵的表演方

式呈现：“安平追想曲” “海翁的故乡” “郑荷海战”
“安平夜景”“安平剑狮埕” “挥剑辟邪” “快乐剑狮”
等几幕。

其次，与日常用品结合，研发出剑狮铜雕、木雕、
剑狮安全帽、剑狮丝巾、明信片等。 台南“剑狮”的衍

生品已达百余种，不但可以纪念、可收藏，更有实用

价值。
第三，围绕“剑狮”主题，举办各种展览、音乐会、

读书讲座、征文活动、主题活动。 既能宣传安平，又让

读者领略了文化古迹，了解安平剑狮的历史典故及由

来，凝聚年轻一辈对当地文化的认同，进而传承发扬。
福建松溪的“湛卢剑节”②。 “乾坤开胜地，紫气

抱庐山”，古往今来，盛赞湛卢的诗文不少。 然而，让
闽北边陲古城松溪县能够青史留名的还是缘于铸剑

大师欧冶子炼就了“天下第一剑”———湛卢剑。 湛卢

山是中国历史名山，相传为春秋时越人欧冶子铸剑之

地，至今炉冶遗迹尚存。 宋代大理学家朱熹也曾筑吟

室于山半，寄寓讲学。 明儒杨缨就其址建续贤庵，其
后人又改为杨氏书室、湛庐书院，以传播文化。 虽然

松溪县有意在紧邻省级风景名胜湛卢山规划建设

“湛卢三宝”旅游和生产基地，但遗憾的是由于缺乏

创意，使如此富有的资源未能得以开发从而促进地方

经济的发展。 本文提出创意如下：
首先，由湛卢宝剑厂专辟生产展出厅，展示铁矿

石的冶炼和湛卢剑的铸炼、锻打、淬火、磨光等环节原

始过程。
其次，仿照武夷山的“印象大红袍”，排演大型

“印象湛卢”剑舞节目。
第三，组建福建湛卢宝剑队表演剑术、九节鞭等

武术。 既参加国内外比赛，又在家乡参与表演。 加以

对“天下第一剑”———湛卢剑的品牌营造，吸引游客

观看湛卢宝剑的生产制造工艺流程，同时欣赏“印象

湛卢”剑舞表演。

·４·

①

②

根据台南安平剑狮文化馆的介绍说明，剑狮的缘起最主要是 １６６２ 年郑成功率十万大军赴台驱荷。 在荷兰人《热兰遮城

日记》中，描述郑成功将士的盾牌上会有恐怖的怪兽（就是狮面），军容壮盛，望之生畏。 郑成功击败荷兰人后，把军队驻扎在安

平、台南附近，将士们操练后返家便把狮面盾牌挂在墙上，并将剑插入狮面盾牌的牙缝铁勾，从外面看即成狮子咬剑，这便是剑狮

的由来。 清廷占据后，当地居民为了纪念郑成功及其将士，便纷纷挂剑狮在门口，并演练剑狮阵。
据福建松溪“湛卢剑节”旧志云：“唐贞观中已有摩崖石刻，记载此山开拓情况。 山中炉岩传为欧冶子铸剑炉，宝剑铸

成，寒光闪闪，锋芒逼人，挥剑试之，剑落石裂，痕深数丈，即今之验剑石，遗迹依然，传为佳话。 春秋时期，诸侯争霸，战乱不断。
地处东南地区的吴越诸国，水网纵横，林草密布，不利车战，被称为‘百兵之师’的剑成为短兵相接的主要武器。”另据《越绝书》记
载，“公元前 ４９６ 年，越王允常肯求天下第一铸剑大师欧冶子为己铸剑。 欧冶子从闽侯出发，沿闽江溯流而上，在海拔 １２３０ 米的

湛卢山发现了铸剑所需的神铁（铁母）和圣水（冰冷的泉水），便辟地设炉，用了三年时间炼成千古神器。 越王命名为‘湛卢’”。
关于湛卢宝剑的种种传说，在汉袁康的《越绝书》、东晋《拾遗记》以及明末冯梦龙的《东周列国志》等古籍中均能看到。 据《吴越

春秋》和《越绝书》记载，欧冶子铸造了五把削铁如泥的稀世宝剑，剑名分别为湛卢、纯钧、胜邪、鱼肠、巨阙，湛卢就列在五剑之

首。 唐代大诗人杜甫的“朝士兼戎服，君王按湛庐”一诗中，“湛庐”即是锐利武器的代名词。 这把“出之有神，服之有威”的湛卢

宝剑屡易其主，据传到晋代为名将周处所得，后由其子孙转赠给抗金名将岳飞。 岳飞风波亭遇害后，宝剑就失传了，让失传千年

的湛卢剑重映日月的是铁匠杨振条。 １９８５ 年 １１ 月 １９ 日，第一把有着寒光闪闪剑身、棱角直挺剑脊的宝剑出炉了，这把剑甚至能

弯曲到 ９０ 度。 可说来也怪，这之后造的剑不是硬邦邦，就是弯了不能复原。 杨振条三次请外地知名宝剑厂的师傅前来指导，都
没能找到原因。 不甘心的杨振条认真翻阅古代铸剑术的相关资料，采用不同的钢，颠来倒去反复锤打淬火，终于解决了技术难

题，失传千年的湛卢剑终于重映日月。



　 第 ４ 期 谢军：闽台两地民俗体育文化创意产业比较研究

ｈｔｔｐ： ／ ／ ｘｕｅｂａｏｂａｎｇｏｎｇ． ｊｍｕ． ｅｄｕ． ｃｎ ／ ｔｙｂ ／

反观福建安海的端午“嗦啰嗹习俗”①（亦称“采
莲”）。 首先，游艺阵头表演。 身着龙舟竞渡服装的

２２ 个彪型大汉抬出供奉的龙王头雕像，引吭高歌，进
行走街串巷的采莲活动，歌词中反复唱出“嗦啰嗹”
咒语，意为“消灾纳福”。 接着由安海职校学生组成

的 ２４ 境旗队及妈祖宫采莲队等，用游艺阵头的形式，
从长桥上徐徐行进。 伸入水中的演艺岛舞台，装饰成

海船的造型，寓意安平商人梯航万国，扬帆破浪。
其次，吹响“扒龙舟”比赛的号角。 由本地及受

邀的国内外包括来自台湾的龙舟队开始进入角逐。
再次，为期三天龙舟比赛的配套活动：（１）当天

举行的“闽南风·海丝情”———晋江民俗文艺展演

（戏曲歌舞《金龙焕彩》、南音演唱《根在五店市》、布
袋戏《龙山情缘》、闽台歌舞《天乌乌》、民俗舞蹈《数
宫灯》等）。 （２）举办“两岸两安平”文创市集。 安海

文化创意发展协会（与台南文化协会、安平文教基金

会结为友好协会）每年邀请台湾台南文化协会、安平

文教基金会、台闽经贸文化交流协会、台南市社区观

光协会等台湾社团在内的数十家优秀文创业者参加。
将传统安海手工艺品与台湾同胞带来的二十余种文

创产品融入到两岸青年人的创意中，焕发出了新的生

命力。 包括现代文创、传统艺术、工业设计、互动表

演、台湾文创在内的五大展区，成为传统文化与现代

文创交织的舞台。 （３）举行灯谜展猜、南音大会唱、
民间藏品展、“古韵安海”老照片展以及福建省端午

习俗传承与保护研讨会等多项活动。 （４） “水上捉

鸭”民俗体育活动。 据了解，“该民俗相传缘于民族

英雄郑成功在安海港招集英豪，为锻炼兵丁的血性胆

力，把桅杆横架在船头的水面上，还拿来鸭子挂在桅

尾作奖赏，再令兵丁凌波走过，探笼取鸭，鼓励士气。
此举演变成端午习俗，极具挑战性和趣味性，备受游

泳健儿特别是青少年的喜爱。” ［４］ 总之，为期三天的

安海端午“嗦啰嗹习俗”文化节突出“深耕传统文化、
发展文创产业、加强对台交流”三大亮点。 但遗憾的

是仅属于端午节，局限于假日经济效应，无法常态化，
无法成为民俗体育旅游的常态经济。 这需要地方进

一步加强创意。
２． ５　 闽台民俗体育的影视与动漫作品

影视在体育文化传播中扮演着重要的角色，给不

同时代的人们留下了难以磨灭的印迹，也给世人了解

中华武术、了解中国起到很好的宣传作用，激起了国

人和爱好中华武术的外国人浓厚的崇拜情结。 同时

也极大地提高了影视业的经济效益。 据不完全统计，
仅 ２０ 世纪 ８０ 年代至 ９０ 年代期间，大陆、台湾、香港、
澳门拍摄中华武术影视多达 ２６０ 余部，平均收入约

９ ０００万人民币。 随着动漫技术水平的发展，促使中

华传统体育项目与动漫技术融合，体育动漫片也进入

了人们的视野。 如风靡全球的武术动漫大片《功夫

熊猫》和弘扬中华民族的围棋之道的《围棋少年》等，
备受青少年的喜爱，也取得了很好的票房成绩［５］。

但综观八闽大地，至今没有一部有关地方民俗体

育的影视作品和动漫制品，民俗体育在动漫制作上是

空白的。 台湾制作的功夫片可谓众多，但在其他民俗

体育项目影视作品的制作上也是不足的，只在 ２０ 世

纪 ８０ 年代为推广中华传统体育文化，而特别制作了

一部《中华传统体育大观》，内容包括舞龙舞狮、干乐

（陀螺）、扯铃（抖空竹）等 １２ 种传统体育项目的形成

发展及动作技术特点和玩法，影片时长约 ５ 小时，分
上、下集。 还有就是 ９０ 年代为“乡土体育”之需，而
特意制作了一部《台湾民俗体育之光———宋江阵》，
该片时长约 ２ 小时。 然而，台湾在民俗体育动漫制作

上也是空白的。 可见，在闽台两地，在当今诸多的影

视作品中，对民族传统体育的表达甚少，尤其是福建。

３　 闽台文创民俗体育产业优劣势

　 　 在发展文创民俗体育产业的过程中，闽台两地各

具特色，并有着自己的优劣势（见表 １）。

·５·

① 安海位于晋江市西南部，建镇于 １１３０ 年（南宋建炎四年），迄今已有 ８８８ 年历史，是历史名镇、商贸重镇和文明城镇。 安

海历代先贤辈出，人文荟萃，古迹纷陈，文化积淀丰富。 因朱松、朱熹、朱在三代和郑芝龙、郑成功父子均在安海留下丰富的人生

轨迹，素有“朱文郑武”之誉。 据安海镇党委书记唐春晓介绍说，安海端午“嗦啰嗹习俗”，亦称“采莲”，被列为第一批国家级非物

质文化遗产扩展项目名录。 该习俗独在安海完整地保存下来，而贯穿“嗦啰嗹”核心主题的迎龙王习俗，仍旧在台湾流行。 堪称

全国独一无二的端午民俗———“嗦啰嗹习俗”，依然是安海端午习俗的一大亮点。
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表 １　 闽台文创民俗体育产业优劣势对比表

省份 优　 　 势 劣势

福建省

①市场规模大，市场潜力佳，丰富的的民俗资源禀赋要素

②有国家政策和各地政府积极推动

③资金的聚集之地，有中华传统体育文化的底蕴

④借鉴失败的经验，直接从事新商业模式、大数据化模式的跨越式

发展

⑤不断加大政府资金投入力度，扶持文创重点项目、园区或中心等

建设，落实税收、工商等优惠政策，提升文创企业的创新能力和人

才发展空间

⑥在演艺或展演方面具有专业优势

①营销与商业模式创新能力不足，缺少人

才

②发展原创的能力普遍偏弱，与动漫、影
视的融合度小，缺乏创新

③过于集中园区建设的亮点，缺乏社会大

众普遍价值的支撑

台湾省

①起步较早，在创意、研发、行销、品牌经营供应链管理等有经验

②具有可软硬整合，一源多用推动产业发展的能力

③法规相对完备，固本细化较早，机构权责明确，对品质品味精致化

的追求较高

④专业人才、技术资源相对较强，拥有丰富的生活形态与创新环境

⑤着意乡土体育开发的同时，大量吸收来自世界各地的文化，不断

形成基于自身特色的中华文化，民间创造力相对较强

⑥在创意设计、国际营销方面具有传统的优势

①市场规模小，研发、品牌及行销投资受

限

②人才过于集中在影视、媒体，体育用品

制造的高科技、品牌开发不足

③文创企业多为单打独斗型，资金不足。
缺乏投资文创产业的优惠政策

　 　 随着文创产业的持续走热，在福建省开始有文创

民俗体育产业的研究团队形成。 如集美大学、厦门大

学、福建省武术院、厦门闽南文化研究会等高校和科

研机构，先后成立了文创民俗体育产业研究中心。 但

相比台湾地区，福建省在民俗体育文化创意人才聚集

与培养方面仍处于初级阶段，体育创意设计氛围不

浓、知识技术积累不足，民俗体育的国际营销人才也

较为匮乏，尤其是高端创意人才的缺失是福建民俗体

育文化产业的一大劣势。
国家级和省级非遗民俗体育的传人或继承人对

非遗运营模式的现代转型问题研究不足，成为闽台两

地的共同困境。 一是人才培养模式上沿袭师徒相传

的古老方式。 这虽然能保留下祖辈们的传统风格和

精湛的工艺制作技巧，但是缺乏创新设计的理念，也
缺乏将现代机械、数码等工具运用于工艺制作的探

索。 二是子承父业的传承方式遭到冲击，使得技艺面

临无人承续、失传的窘态。 据我们的田野调查发现：
访谈的 ２６ 位龙狮（板凳龙、草龙、狮头）、陀螺、空竹、
龙舟（龙头、龙尾）等工艺制作的民间艺人普遍反映，
子女们多数不愿意学习，埋怨操持手工艺的辛苦，需
要长时间的操练和体悟才能出师。 三是缺乏民俗体

育文化创意。 制作民俗体育产品的企业或作坊多为

单打独斗、各自为营，缺乏整体行业的规划与策划，以
及产品的研发和市场开拓创新。 如何引导民俗体育

工艺制作走出传统家庭作坊式的运营模式，走现代文

创之路，是亟待解决的新问题。

４　 闽台合作文创民俗体育产业思路

从以上的分析可得知，闽台文创民俗体育产业合

作具有极佳的互补性。 未来闽台在文创民俗体育产业

的合作上需结合双方的竞争优势，建立起更为灵活、有
效的分工合作模式，以实现更大的互利双赢局面。

第一，加大文创民俗体育产业平台建设的力度。
随着闽台文创民俗体育产业界的合作欲求加大，诸多

民俗体育赛事应运而生，如龙舟、舞龙舞狮等，以及附

属于各种祭祀、祭奠的民俗体育艺阵展演等。 再如福

建正在兴起的美丽乡村建设，特色体育小镇建设，加
之大陆出台的 ３１ 条惠台政策，以及福建厦门颁布的

６０ 条惠台措施等等，成为了闽台加强合作的重要平

台和推手。 闽台两地尤其是台湾应充分借助这些平

台的作用，进一步推动文创民俗体育（下转第 ２９ 页）

·６·
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（上接第 ６ 页）产业研究机构、高校交流合作，加强民

俗体育文创人才的培养。
第二，积极整合闽台民俗体育资源，实现区域对

接。 如闽南民俗体育与台南、高雄的对接与整合，龙
岩客家民俗体育与台湾客家人对接与整合，福建畲族

民俗体育与台湾原住民民俗体育的对接与整合。 通

过优化闽台民俗体育人文环境和资源重新整合配置，
以培育共同的文创民俗体育产业市场和打造共同的

产业链，形成可持续发展的闽台文创民俗体育产业合

作群。
第三，共同创建研究机构，深入发掘闽台民俗体

育文化资源，共同打造具有闽台特色、风格及原创性

的知识品牌。 闽台具有“五缘”性，不论在历史人文、
民俗等都有着共同的特点，这成为合作开发民俗体育

的基础，积极合作寻找文创民俗体育的题材，携手进

军国际体育市场。
第四，以创意创新为主旨，服务产业消费升级为

目标，开展不同类别的产品设计与项目策划的民俗体

育文创大赛，优化民俗体育产业，升级民俗体育产品，
充分发挥民俗体育产业的服务功能，突出民俗体育产

品市场的升级改造，以此推动具有闽台特色的文创民

俗体育产业的向上力。 摒弃以往设计师参赛为主的

传统形式，以线上线下、全民创新、全民参与、全民评

选、全民体育为主导，充分体现民俗体育赛事的主体

需求。
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