
　 第 ２７ 卷 第 ３ 期 集美大学学报（哲社版） Ｖｏｌ． ２７，Ｎｏ． ３
　 ２０２４ 年 ５ 月 Ｊｏｕｒｎａｌ ｏｆ Ｊｉｍｅｉ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ（Ｐｈｉｌｏｓｏｐｈｙ ａｎｄ Ｓｏｃｉａｌ Ｓｃｉｅｎｃｅｓ） Ｍａｙ ２０２４

［收稿日期］ ２０２３ － ０９ － １４
［基金项目］ 厦门市社会科学调研课题 “城市嘉庚精神的认同感提升及价值转化实践研究” （厦社科研 ［２０２３］

Ｄ８ 号）
［作者简介］ 樊丁 （１９８９—）， 女， 河南南阳人， 副教授， 硕士， 主要从事广告媒介、 调查实务研究。

嘉庚精神的群体认同感研究
———基于厦门市高校大学生群体的调查

樊　 丁

（厦门工学院 博雅教育与艺术传媒学院， 福建 厦门 ３６１０２１）

［摘要］ 嘉庚文化中所蕴含的嘉庚精神， 被党和国家领导人高度评价为中华民族精神和时代精神的重

要内容。 作为嘉庚精神传承人的大学生群体， 他们对嘉庚精神的认同感至关重要。 基于厦门市 １５ 所高校开

展问卷调查， 了解大学生群体对嘉庚精神的认同感现状。 结果显示： 大学生对嘉庚精神有一定了解且了解

渠道多元， 但对嘉庚精神的认知不够全面准确， 有待提升； 对嘉庚精神的认同感表现出认知及情感充沛，
但行动力不足； 认知认同、 情感认同、 行为认同三者之间显著正相关。 依据调查结果， 提出提升大学生嘉

庚精神认同感的建议。
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一、 引　 言

２０１４ 年， 在陈嘉庚先生诞辰 １４０ 年之际，
习近平总书记在写给集美校友总会的回信中对嘉

庚精神作出了精辟阐述， 第一次把嘉庚精神提到

国家层面， 成为中华民族精神和时代精神的重要

内容［１］。
当前关于嘉庚文化、 嘉庚精神相关主题的研

究， 主要围绕嘉庚精神的内涵解析、 价值传承、
践行路径展开［２］。 从传播学的角度来看， 已有

研究的方向及落脚点侧重于理念提炼、 具象元素

的提取与应用， 更为重视嘉庚精神如何进行视觉

化传递、 理念传递［３］， 较少将关注重点放在作

为嘉庚精神传承人的受众本身， 缺乏对受众的群

体心理、 群体情感、 群体行为的分析和探索。 鉴

于此， 本研究有针对性地选取作为嘉庚精神重要

传承者及践行者的厦门地区大学生群体作为研究

对象， 使用认同感调查问卷， 探究作为受众和传

承者双重身份的大学生群体对嘉庚精神认同感现

状， 以期更好地了解嘉庚精神的群体认同现状，

提升嘉庚精神的群体认同效果。

二、 研究设计与实施

本研究设计了 “大学生群体的嘉庚精神认

同感调查” 主题调查问卷， 问卷难点在于 “认
同感测量量表” 的设计与制作。 相关研究认为，
认同感是指对相似性或共同性的一种共鸣或感

觉， 在心理上既有亲切、 亲近的感觉， 也有一种

情绪上的友好、 积极以及肯定的表现； 它是认同

行为发生的一种感知判断与结果反应［４］； 认同

的起点在于认知， 认同的落脚在于实践［５］。 有

学者将认同感的建构层层递进划分为情感认同、
理论认同和实践认同［６］。 本研究在上述有关认

同感研究的理论基础上， 结合本调查的实际需

求， 将 “认同感测量量表” 划分为认知、 情感、
行为 ３ 个维度。 结合前期针对大学生群体开展的

小组访谈资料， 围绕认知、 情感、 行为 ３ 个维度

初步设计了 ３ 个分量表共计 ２９ 条认同感描述选

项， 采用李克特 ５ 分量表法量化问卷题项， 数值

１ ～ ５ 分别对应非常不同意、 不同意、 一般、 同
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意、 非常同意， 预测量后删除部分条项。
本研究面向厦门市 １５ 所高校大学生开展问

卷调查， 覆盖了全市近 ９ 成的高校， 含公办高校

８ 所、 民办高校 ７ 所， 其中本科院校 ９ 所、 专科

院校 ６ 所。 回收问卷共计 ７０８ 份， 其中有效问卷

６８６ 份， 问卷回收率约为 ９６􀆰 ８％ 。 在对 ３ 个分量

表进行信效度检验时， Ｃｒｏｎｂａｃｈ α 系数分别为

０􀆰 ９４６、 ０􀆰 ９５３、 ０􀆰 ９４７， 数值均大于 ０􀆰 ９， 且分

析项的 ＣＩＴＣ 值均大于 ０􀆰 ４， 说明量表整体具有

较高的信度， 且分析项之间具有良好的相关关

系。 效度检验中量表的 ＫＭＯ 值分别为 ０􀆰 ９４１、
０􀆰 ９３７、 ０􀆰 ９０１， 均 大 于 ０􀆰 ８， 说 明 整 体 效 度

较好。

三、 调查结果与分析

（一） 样本人口统计学分布

受访大学生性别比例总体相当， 样本来自

１５ 所厦门市本科、 大专院校， 涵盖不同年级、
不同政治面貌以及不同专业。 同时， 问卷还对受

访大学生的生源地进行了区分， 便于后续进行深

入的样本分析 （见表 １）。
（二） 样本基本行为特征分析

１． 大学生群体了解嘉庚精神的渠道。 表 ２
显示， 首先， 大学生了解嘉庚精神的渠道主要通

过高校校园活动、 课程教学， 这说明高校嘉庚精

神的宣传及教学活动对大学生群体的嘉庚精神认

知发挥着主要的引导作用； 其次， 大学生群体了

解嘉庚精神的渠道是旅游景点及嘉庚风格建筑、
户外广告、 传统媒体及新媒体宣传， 这说明在地

旅游文化的宣传及媒介舆论的参与对大学生群体

的嘉庚精神认知产生了辅助影响； 最后， 大学生

群体了解嘉庚精神的渠道是与家人、 朋友的聊

天， 说明人际沟通、 口语传播在大学生群体对嘉

庚精神认知形成中具有一定作用。
２． 大学生群体对嘉庚精神内涵的理解。 调

查显示， 虽然近 ７ 成的大学生表示知道嘉庚精

神， 但是在判断嘉庚精神内涵时， 诚毅、 爱国、
奉献、 忠公 ４ 个选项的被认可率较高， 均超过

６０％ ； 而作为嘉庚精神构成重要部分的勤俭、 创

新、 慷慨被选择率相对较低 （见表 ３）。 这说明

大学生群体对嘉庚精神有较深的了解， 但了解的

完整性还不够。

表 １　 样本特征描述统计

学生

基本信息
分类标准 频数 占比 ／ ％

累积

占比 ／ ％

性别
男 ３２５ ４７． ３８ ４７． ３８

女 ３６１ ５２． ６２ １００． ００

年级

大一 １８６ ２７． １１ ２７． １１

大二 １９２ ２７． ９９ ５５． １０

大三 １７４ ２５． ３６ ８０． ４７

大四 ９７ １４． １４ ９４． ６１

其他 ３７ ５． ３９ １００． ００

政治面貌

群众 ２５１ ３６． ５９ ３６． ５９

共青团员 ３５０ ５１． ０２ ８７． ６１

中共预备党员 ４８ ７． ００ ９４． ６１

中共党员 ３４ ４． ９６ ９９． ５６

其他 ３ ０． ４４ １００． ００

生源地

福建省外 ２５９ ３７． ７６ ３７． ７６

福建省内

（厦漳泉地区）
２００ ２９． １５ ６６． ９１

福建省内

（非厦漳泉地区）
２２７ ３３． ０９ １００． ００

专业
文科类专业 ３２８ ４７． ８１ ４７． ８１

理工科类专业 ３５８ ５２． １９ １００． ００

当提及嘉庚精神时， 大学生群体联想到的内

容排序的是： 陈嘉庚本人及个人事迹、 相关高

校、 相关旅游景点、 精神理念、 其他 （见表 ４）。
这说明大学生群体虽然 “知道” 嘉庚精神， 但

却 “不完全知道” 嘉庚精神。 在了解嘉庚精神

的过程中， 大学生群体更多聚焦在对陈嘉庚本人

事迹及其对教育事业的支持， 对嘉庚精神中所蕴

含的精神理念的了解有所欠缺。

４２
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表 ２　 大学生群体了解嘉庚精神的渠道①

渠道类型
响应

人数 响应率 ／ ％

普及率 ／ ％
（ｎ ＝ ４９６）

校园活动（主题讲座、赛事活动、社团活动等） ３５８ ２７． ３３ ７２． １８

课程教学（教材、课内学习、课外实践等） ２９３ ２２． ３７ ５９． ０７

影视作品（电影、电视剧等） １３２ １０． ０８ ２６． ６１

与家人、朋友的聊天 ５１ ３． ８９ １０． ２８

社交媒体（微信、微博、小红书、知乎、Ｂ 站、抖音等） ９０ ６． ８７ １８． １５

传统媒体（报纸、杂志、电视、广播） ５３ ４． ０５ １０． ６９

户外广告 １１１ ８． ４７ ２２． ３８

旅游景点及嘉庚风格建筑

（集美学村、鳌园、龙舟池、陈嘉庚纪念馆、嘉庚雕像等）
２２２ １６． ９５ ４４． ７６

表 ３　 大学生群体对嘉庚精神内涵的判断②

内涵
响应

人数 响应率 ／ ％

普及率 ／ ％
（ｎ ＝ ４９６）

内涵
响应

人数 响应率 ／ ％

普及率 ／ ％
（ｎ ＝ ４９６）

忠公 ３１８ １２． ４０ ６４． １１ 爱国 ３８６ １５． ０５ ７７． ８２

诚毅 ４３９ １７． １２ ８８． ５１ 奉献 ３３４ １３． ０２ ６７． ３４

勤俭 ２９７ １１． ５８ ５９． ８８ 慷慨 ２５７ １０． ０２ ５１． ８１

创新 ２６１ １０． １８ ５２． ６２ 奋斗 ２７３ １０． ６４ ５５． ０４

表 ４　 大学生群体对嘉庚精神的联想内容

联想内容 样本量 最小值 最大值 平均值 标准差

陈嘉庚本人及个人事迹 ４８０ ２． ０００ ５． ０００ ４． ７３３ ０． ６０２
相关学校（集美学村、厦门大学等） ３８７ ２． ０００ ５． ０００ ３． ７７０ ０． ６９５

相关旅游景点（鳌园、陈嘉庚纪念馆等） ３２５ ２． ０００ ５． ０００ ３． １６０ ０． ７６１
精神理念 ３４０ １． ０００ ５． ０００ ２． ９８５ １． １１２

其他 ２２ １． ０００ ５． ０００ １． ２２７ ０． ８６９

　 　 （三） 大学生群体嘉庚精神认同感测量及

分析

１． 大学生群体对嘉庚精神的认知认同。 表

５ 显示， 大学生群体对嘉庚精神的整体认知认同

矩阵平均分为 ４􀆰 １２４ 分， 整体表现出较高的认知

水平。 其中， 对 “陈嘉庚是华侨史上兴办教育、

热心教育、 贡献教育的杰出楷模” 的认可度最

高， 平均分为 ４􀆰 ３６７ 分， 紧随其后的是 “我认为

嘉庚 精 神 是 厦 门 文 化 的 重 要 组 成 部 分 ”
（４􀆰 ３３３ 分）、 “我认为嘉庚精神倡导我们要有艰

苦创业、 自强不息的创新精神” （４􀆰 ３２１ 分）， 与

以上认知存在明显差距的选项是 “我能够清楚

５２

①

②

拟合优度检验：χ２ ＝ ５６２􀆰 ０７３，ｐ ＝ ０􀆰 ０００。
拟合优度检验：χ２ ＝ ９０． １４２，ｐ ＝ ０． ０００。
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地说出嘉庚精神的内涵” （３􀆰 ３６７）、 “我对嘉庚

精神很了解” （３􀆰 ５５４）。 可见， 嘉庚精神在大学

生群体中的知名度较高， 但是， 大部分大学生认

为自身对嘉庚精神的深度了解程度一般， 并不能

完整、 准确地陈述其内涵。 这在一定程度上表明

嘉庚精神在大学生中具有较高认知度， 但该群体

对自身的认知自信有所不足。 大学生群体能够对

嘉庚精神的内涵和陈嘉庚先生的贡献有一定认

同， 同时， 认为嘉庚精神在华侨文化和厦门形象

中具有重要地位； 认同他的爱国精神和创新精

神， 认为对教育事业的贡献和无私奉献体现了嘉

庚精神的价值追求； 认为嘉庚精神在海外有一定

的影响力， 并促进了华侨同胞的团结。

表 ５　 认同感之认知认同测量结果①

认知认同测量题项 平均值 标准差 中位数

我对嘉庚精神很了解 ３􀆰 ５５４ ０􀆰 ９７７ ３􀆰 ０００

我能够清楚地说出嘉庚精神的内涵 ３􀆰 ３６７ １􀆰 ０９５ ３􀆰 ０００

我认为嘉庚精神跟陈嘉庚先生密不可分 ４􀆰 ２３６ ０􀆰 ８０３ ４􀆰 ０００

我认为陈嘉庚先生是华侨的旗帜，是中华民族的光辉 ４􀆰 ３０６ ０􀆰 ８０１ ４􀆰 ０００

陈嘉庚是华侨史上兴办教育、热心教育、贡献教育的杰出楷模 ４􀆰 ３６７ ０􀆰 ７６７ ４􀆰 ０００

我认为嘉庚精神是厦门文化的重要组成部分 ４􀆰 ３３３ ０􀆰 ７６０ ４􀆰 ０００

我认为嘉庚精神是厦门形象的重要代表 ４􀆰 ３００ ０􀆰 ７９４ ４􀆰 ０００

我认为爱国精神是嘉庚精神的核心 ４􀆰 ２９４ ０􀆰 ７８８ ４􀆰 ０００

我认为对教育事业的贡献，是嘉庚精神的价值追求 ４􀆰 ２７８ ０􀆰 ７３８ ４􀆰 ０００

我认为对教育的无私奉献，是嘉庚精神的全部 ３􀆰 ９０９ ０􀆰 ９３３ ４􀆰 ０００

我认为嘉庚精神是华侨文化的代表 ４􀆰 ２１６ ０􀆰 ７５５ ４􀆰 ０００

我认为嘉庚精神促进了华侨同胞的团结 ４􀆰 １６７ ０􀆰 ７７２ ４􀆰 ０００

我认为嘉庚精神在海外有着很大的影响力 ４􀆰 ０９５ ０􀆰 ８５１ ４􀆰 ０００

我认为嘉庚精神倡导我们要有艰苦创业、自强不息的创新精神 ４􀆰 ３２１ ０􀆰 ７９６ ４􀆰 ０００

汇总项平均值 ４􀆰 １２４

　 　 ２􀆰 大学生群体对嘉庚精神的情感认同。 表 ６
显示， 大学生群体对嘉庚精神的情感认同矩阵平

均分为 ４􀆰 １１５ 分， 整体表现出较高的情感认同等

级。 其中， 大学生对 “我很认可嘉庚精神所传

达的理念” （４􀆰 ２６８ 分）、 “我非常赞同嘉庚精神

所倡导的价值观念” （４􀆰 ２６８ 分）、 “我为嘉庚精

神感到由衷的自豪和骄傲” （４􀆰 ２６４ 分） 表现出

了较高的认同； 其次是 “了解嘉庚精神后， 我

深受其中的人物、 事件、 精神触动” （４􀆰 １０３
分）、 “了解嘉庚精神后， 我发自内心的感到对

它的热爱” （４􀆰 ０８１ 分） “嘉庚精神引发了我强

烈的情感共鸣” （４􀆰 ０７１ 分）。 这表明大学生群体

对嘉庚精神表现出了整体一致的触动和正向情

感。 但是， 大学生群体虽然认为 “嘉庚精神增

强了我对厦门的归属感” （４􀆰 １７３ 分）， 却在

“我觉得我有对外传播嘉庚精神的意愿” （３􀆰 ９２７
分） 和 “ 我 觉 得 嘉 庚 精 神 与 我 密 切 相 关 ”
（３􀆰 ８８３ 分） 表现出略低的水平。 调查结果说明，
嘉庚精神在大部分大学生心中产生了积极的影

响， 能够触动情感、 激发热情， 嘉庚精神得到他

们的认同和支持。 但是， 在自我关联度和对外传

播意愿上相对有所欠缺。

６２

① １ ～ ５ 分分别表示非常不同意、不同意、一般、同意、非常同意，分数越高认知情况越好。 表 ６、表 ７ 相同。
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表 ６　 认同感之情感认同测量结果

情感认同测量题项 平均值 标准差 中位数

了解嘉庚精神后，我深受其中的人物、事件、精神触动 ４􀆰 １０３ ０􀆰 ７６２ ４􀆰 ０００

嘉庚精神引发了我强烈的情感共鸣 ４􀆰 ０７１ ０􀆰 ７７９ ４􀆰 ０００

了解嘉庚精神后，我发自内心的感到对它的热爱 ４􀆰 ０８１ ０􀆰 ７９７ ４􀆰 ０００

我很认可嘉庚精神所传达的理念 ４􀆰 ２６８ ０􀆰 ７４０ ４􀆰 ０００

我为嘉庚精神感到由衷的自豪和骄傲 ４􀆰 ２６４ ０􀆰 ７８４ ４􀆰 ０００

我非常赞同嘉庚精神所倡导的价值观念 ４􀆰 ２６８ ０􀆰 ７６２ ４􀆰 ０００

我觉得嘉庚精神与我密切相关 ３􀆰 ８８３ ０􀆰 ９２５ ４􀆰 ０００

嘉庚精神增强了我对厦门的归属感 ４􀆰 １７３ ０􀆰 ８７０ ４􀆰 ０００

我觉得我有对外传播嘉庚精神的意愿 ３􀆰 ９２７ ０􀆰 ８８０ ４􀆰 ０００

汇总项平均值 ４􀆰 １１５

　 　 ３􀆰 大学生群体对嘉庚精神的行为认同。 表 ７
显示， 大学生群体对嘉庚精神的行为认同矩阵平

均分为 ３􀆰 ８３ 分， 整体表现出中等的行为意愿等

级， 与前两个量表测量结果有一定差距。 其中，
大学生群体对 “当我在社交媒体上看到有关嘉

庚精神的内容时， 我会主动参与， 点赞、 转发或

评论” （３􀆰 ９１３ 分）、 “当学校举办嘉庚主题的校

园活动、 赛事、 实践活动时， 我会积极参加， 用

行动推动嘉庚精神的传承” （３􀆰 ８９７ 分） 表现出

相对较高的认同度； 但是， 对 “当遇到不了解

嘉庚精神的人， 我会主动给他们讲解、 交流”
（３􀆰 ６９８ 分） 表现出略低的认同度。 这与前述大

学生了解嘉庚精神的渠道有一定的关联性， 同时

也与情感认同测量中表现出的低自我关联度、 低

传播意愿相互呼应。

表 ７　 认同感之行为认同测量结果

行为认同测量题项 平均值 标准差 中位数

了解嘉庚精神后，我对相关景点、建筑等很感兴趣，会主动前往参观学习 ３􀆰 ８３５ ０􀆰 ９１９ ４􀆰 ０００

当我在社交媒体上看到有关嘉庚精神的内容时，我会主动参与，
点赞、转发或评论

３􀆰 ９１３ ０􀆰 ８６４ ４􀆰 ０００

当学校举办嘉庚主题的校园活动、赛事、实践活动时，我会积极参加，
用行动推动嘉庚精神的传承

３􀆰 ８９７ ０􀆰 ８６４ ４􀆰 ０００

日常生活中，我会进一步查找、学习嘉庚精神相关知识 ３􀆰 ８０６ ０􀆰 ９０７ ４􀆰 ０００

当遇到不了解嘉庚精神的人，我会主动给他们讲解、交流 ３􀆰 ６９８ ０􀆰 ９５８ ４􀆰 ０００

汇总项平均值 ３􀆰 ８２９

　 　 ４􀆰 大学生群体对嘉庚精神认同感的相关性

及回归分析。 在相关性分析中， 情感认同与认知

认同、 行为认同之间的相关系数分别为 ０􀆰 ８２２ 和

０􀆰 ７３０， 均呈现出 １％ 水平上的显著性， 表现出

了显著正相关关系 （见表 ８）。

７２
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表 ８　 Ｐｅａｒｓｏｎ 相关性分析（认知 －情感 －行为）①

三方认同度 平均值 标准差
情感

认同度
行为

认同度
认知

认同度

情感认同度 ３７􀆰 ０３８ ６􀆰 ２４７ １

行为认同度 １９􀆰 １４９ ４􀆰 １０４ ０􀆰 ８２２∗∗ １

认知认同度 ５４􀆰 ９０８ ９􀆰 ９８２ ０􀆰 ７３０∗∗ ０􀆰 ６９４∗∗ １

　 　 基于相关性分析结果， 分别对三者进行进一

步的线性回归分析。 结果显示， 认知认同度的回

归系数值为 ０􀆰 ４５７ （ ｔ ＝ ２３􀆰 ７４５， ｐ ＝ ０􀆰 ０００ ＜
０􀆰 ０１）， 意味着认知认同度会对情感认同度产生

显著的正向影响关系， 即大学生群体对嘉庚精神

的认知认同越高， 则相应的情感认同度也会越高

（见表 ９）。

表 ９　 （认知认同度与情感认同度）线性回归分析结果 （ｎ ＝ ４９６）②

认知与情感
非标准化系数

Ｂ 标准误

标准化系数

Ｂｅｔａ
ｔ ｐ

共线性诊断

ＶＩＦ 容忍度

常数 １１􀆰 ９５２ １􀆰 ０７４ － １１􀆰 １３０ ０􀆰 ０００∗∗ － －
认知认同度 ０􀆰 ４５７ ０􀆰 ０１９ ０􀆰 ７３０ ２３􀆰 ７４５ ０􀆰 ０００∗∗ １􀆰 ０００ １􀆰 ０００

Ｒ２ ０􀆰 ５３３
调整 Ｒ２ ０􀆰 ５３２

Ｆ Ｆ （１，４９４） ＝ ５６３􀆰 ８２４，ｐ ＝ ０􀆰 ０００
Ｄ⁃Ｗ 值 １􀆰 ７４２

　 　 认知认同、 情感认同、 行为认同三者的多元

线性回归模型公式为： 行为认同度 ＝ － １􀆰 ８２３ ＋
０􀆰 ４４３ ×情感认同度 ＋ ０􀆰 ０８３ ×认知认同度， 模型

Ｒ２ 为 ０􀆰 ６９５， 意味着情感认同度、 认知认同度可

以解释行为认同度的 ６９􀆰 ５％ 变化原因。 其中，
情感认同度的回归系数值为 ０􀆰 ４４３ （ ｔ ＝ １８􀆰 ５１９，
ｐ ＝ ０􀆰 ０００ ＜ ０􀆰 ０１）， 认知认同度的回归系数值为

０􀆰 ０８３ （ ｔ ＝ ５􀆰 ５３９， ｐ ＝ ０􀆰 ０００ ＜ ０􀆰 ０１）， 意味着情

感认同度、 认知认同度均会对行为认同度产生显

著的正向影响关系 （见表 １０）。 总的来说， 大学

生群体对嘉庚精神的认知认同、 情感认同、 行为

认同三者之间显著相关， 且呈显著的正向影响关

系， 即当大学生群体对嘉庚精神的认知认同越高

时， 相应伴随着越高的情感认同及行为认同； 当

大学生群体对嘉庚精神的情感认同越高时， 相应

会产生越高的行为认同。

表 １０　 （认知认同度、情感认同度与行为认同度）多元线性回归分析结果 （ｎ ＝ ４９６）③

认知、情感与行为
非标准化系数

Ｂ 标准误

标准化系数

Ｂｅｔａ
ｔ ｐ

共线性诊断

ＶＩＦ 容忍度

常数 － １􀆰 ８２３ ０􀆰 ６３９ － － ２􀆰 ８５３ ０􀆰 ００５∗∗ － －

情感认同度 ０􀆰 ４４３ ０􀆰 ０２４ ０􀆰 ６７５ １８􀆰 ５１９ ０􀆰 ０００∗∗ ２􀆰 １４１ ０􀆰 ４６７

认知认同度 ０􀆰 ０８３ ０􀆰 ０１５ ０􀆰 ２０２ ５􀆰 ５３９ ０􀆰 ０００∗∗ ２􀆰 １４１ ０􀆰 ４６７

Ｒ２ ０􀆰 ６９５

调整 Ｒ２ ０􀆰 ６９３

Ｆ Ｆ （２，４９３） ＝ ５６０􀆰 ４３０，ｐ ＝ ０􀆰 ０００

Ｄ⁃Ｗ 值 １􀆰 ７２７

８２

①
②
③

∗、∗∗分别表示在 １０％ 、５％的统计水平上显著。 表 ９、表 １０、表 １１ 相同。
因变量为情感认同度。
因变量为行为认同度。
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　 　 ５􀆰 大学生群体属性对嘉庚精神认同感的影

响分析。 在进行 ｔ 检验及方差检验的过程中， 研

究发现大学生群体的性别、 年级、 政治面貌、 专

业在嘉庚精神的认同感上表现出并不显著的差

异， 但在 “知道嘉庚精神的时间段” 上则表现

出显著差异。 表 １１ 显示， “知道嘉庚精神的时

间段” 对大学生群体的嘉庚精神认知认同、 情

感认同、 行为认同度全部均呈现 出 显 著 性

（ｐ ＜ ０􀆰 ０５）， 表现为： 知道嘉庚精神的时间段对

于认知认同， 组别平均值得分对比结果为中、 小

学时期大于高中时期， 中、 小学时期大于上大学

后； 知道嘉庚精神的时间段对于情感认同， 组别

平均值得分对比结果为中小学时期大于高中时

期， 中小学时期大于上大学后； 知道嘉庚精神的

时间段对于行为认同， 组别平均值得分对比结果

为中小学时期大于高中时期， 中小学时期大于上

大学后。 也就是说， 在中小学时期了解到嘉庚精

神， 会对大学生群体的对嘉庚精神的总体认同感

产生显著的影响， 且平均值得分大于高中及大学

时期， 充分验证了对嘉庚精神的传播在群体上延

展的必要性， 面向中小学甚至幼儿时期的宣传教

育需要得到重视和普及。

表 １１　 方差分析结果

认同度与时间段
您在什么时候知道嘉庚精神的（平均值 ±标准差）

中小学时期（ｎ ＝ １０１） 高中时期（ｎ ＝ １２４） 上大学后（ｎ ＝ ２７１）
Ｆ ｐ

认知认同度 ５７􀆰 ５６ ± １１􀆰 ３２ ５４􀆰 ０８ ± ８􀆰 ３９ ５４􀆰 ３０ ± ９􀆰 ９９ ４􀆰 ５４３ ０􀆰 ０１１∗

情感认同度 ３８􀆰 ４９ ± ６􀆰 ５２ ３６􀆰 ２６ ± ６􀆰 ０７ ３６􀆰 ８６ ± ６􀆰 １６ ３􀆰 ８３５ ０􀆰 ０２２∗

行为认同度 ２０􀆰 ５７ ± ４􀆰 ０１ １８􀆰 ５４ ± ３􀆰 ７７ １８􀆰 ９０ ± ４􀆰 １８ ８􀆰 １９７ ０􀆰 ０００∗∗

四、 结论与建议

通过问卷调查， 可以发现： 当前厦门市高校

大学生群体对嘉庚精神有一定了解， 但仍有提升

空间； 对嘉庚精神的了解渠道较为多元化， 但认

知不够全面、 准确， 对嘉庚精神中勤俭、 创新的

精神理念认知相对不足； 对嘉庚精神的认同感表

现出认知及情感充沛， 但行动力不足。 在对认知

认同、 情感认同、 行为认同 ３ 个层面进行回归分

析时， 发现三者之间显著相关， 且呈正向影响关

系， 即当大学生对嘉庚精神的认知认同越高时，
相应伴随着越高的情感认同及行为认同； 当情感

认同越高时， 相应会产生越高的行为认同。 要提

升大学生对嘉庚精神的认同感， 首先要回归到认

知认同的提升上， 提高大学生对嘉庚精神的知晓

度以及对嘉庚精神内涵的深刻、 全面认知和

领悟。
调查发现， 嘉庚精神在大学生群体中的传播

受特定传播环境及方式影响， 由此可有针对性地

围绕 “信源 －信息及编码 － 信道”， 对面向大学

生传播嘉庚精神的 “传播主体 － 传播内容及表

达 －传播渠道” 采取优化措施， 提升大学生群

体嘉庚精神认同感。
（一） 传播主体： 政府倡导， 高校引导，

双重合力促传播

１􀆰 政府政策号召及舆论氛围塑造。 大学生

身处社会， 大环境的政策倡导及氛围塑造会对他

们产生直接的影响。 政府部门可围绕嘉庚精神理

念开展系列的教育政策专项扶持、 主题文化交流

促进、 文化创意产业支持、 舆论宣传矩阵及内容

传播建设， 全面调动政策及舆论氛围， 展现政府

部门的重视与支持， 逐渐渗透、 影响大学生群体

的认知。 同时， 这也是对嘉庚先生 “以教育提

升民族素质” 的响应和践行。
２􀆰 高校主题活动及教学、 科研实践引导。

在高校校园学习生活中， 教师是直接对学生产生

影响的重要主体。 在前期小组访谈中， 学生多次

提及在思政类公共课及专业课中， 授课教师通过

设计课程思政或实践任务的方式， 引导学生学习

深化嘉庚精神， 留下了深刻记忆。 由此， 高校可

建议或鼓励高校教师将嘉庚精神的课程思政融入

教学， 将课程规划建设与嘉庚精神进行深度融

合， 以主题课程、 教材单元内容、 课程实践、 项
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目作业等多元方式引导学生深化对嘉庚精神的理

解； 鼓励高校教师开展嘉庚精神专项科研项目申

报， 优选大学生组建研究团队， 师生共同开展嘉

庚精神主题研究， 在科研实践中深化对嘉庚精神

的理解及认知。
厦门市高校圈可充分联动、 发挥合力， 以厦

门大学、 集美大学等深受嘉庚精神影响的主力高

校为核心， 联动周边高校共同规划主题明确、 覆

盖范围全面、 影响力大的高校嘉庚主题校园活

动， 如思政大课堂、 学科融合赛事活动、 主题讲

座等， 联动校园官方自媒体矩阵进行动员、 活动

执行及舆论宣传工作， 提高活动等级及校园影响

力。 在此基础上， 将这些活动打造为厦门市高校

圈的 “红色品牌活动”， 逐渐渗透至各个高校、
学生圈层， 全面提升品牌精神知名度及影响力。

（二） 传播内容及表达： 完整性、 创意性

兼备， 挖掘文旅资源促行动

１􀆰 重视传播内容的完整性、 创意性。 调研

发现： 大学生群体在判断嘉庚精神内涵时， 诚

毅、 爱国、 奉献、 忠公 ４ 个选项的被认可率较

高， 作为嘉庚精神重要组成部分的勤俭、 创新被

选择率相对较低， 这意味着大学生对嘉庚精神的

内涵认知不够全面。 政府、 高校等传播主体， 在

传播内容上应重视对嘉庚精神阐述的完整性、 全

面性， 在后续传播过程中， 有针对性地侧重对勤

俭、 创新精神的宣传， 传播主题及舆论热词表达

上应尝试爱国主义视角主导下的立体化陈嘉庚叙

事， 对陈嘉庚先生勤俭奉献、 艰苦创业， 以实业

发展国家实力、 以改革促进社会进步的事迹及爱

国主义的行动表达进行传播， 拓展大学生群体的

嘉庚精神认知， 并将有关活动与大学生密切相关

的创新创业大赛、 “互联网 ＋ ” 等重要赛事相结

合， 开辟 “嘉庚创新赛道”， 实现以赛促知。
在传播内容的表达上， 应代入大学生群体的

受众视角， 尝试更多的创意化表达方式。 当前的

大学生群体， 多为 “００ 后” 互联网原住民， 深

受圈层文化和网络潮流的影响， 习惯于网络语言

的使用及娱乐化、 个性化的表达方式。 在对嘉庚

精神的内容传播上， 可从视觉、 听觉角度做出创

新， 给大学生群体传递新时代、 新媒介环境下的

嘉庚精神， 拉近群体距离。 例如， 在嘉庚精神主

题宣传作品中， 尝试数字化创意的融入， 让作品

声画结合， 动起来、 可交互、 潮流范， 在作品中

体会嘉庚精神、 感受文化自信和民族自豪感， 进

而促发情感和行为的变化。
２􀆰 借文旅品牌规划塑造促行动。 嘉庚精神

是厦门市城市形象的重要名片， 政府部门可对嘉

庚精神系列文旅资源进行全面梳理、 规划， 根据

文旅资源的片区分布、 景观及建筑特色构成、 家

族人物故事线等进行开发升级、 路线规划， 开展

“嘉庚文旅” 品牌化运营， 产出文旅文创产品，
实现价值转化。 面向大学生群体， 可遵照品牌形

象识别系统打造的规律， 从 ＶＩ （视觉识别） －
ＢＩ （行为识别） － ＭＩ （理念识别） 视角采取有

针对性的举措。
比如， 针对大学生推出 “青春·嘉庚” 主

题的 ＶＩＳ 视觉系统， 以嘉庚创意 ＩＰ 形象及衍生

元素、 周边系列等方式为青春嘉庚代言， 让嘉庚

主题的文旅资源整体焕然一新， 创作过程可面向

高校大学生开展创意征集活动， 充分调动参与积

极性， 在自主创作过程中主动了解嘉庚文化、 感

悟嘉庚精神。
又如， 面向大学生群体规划设计 “青春·

嘉庚” 文旅路线， 如 “新生开学季： 重走嘉庚

之路研学路线” “高校团建季： 时尚嘉庚 ｃｉｔｙ
ｗａｌｋ 路线” “青春毕业季： 凤凰花开的嘉庚故事

路线” 等， 结合高校学期时间节点开展推广，
吸引大学生走进嘉庚故里、 走进嘉庚文化、 走出

嘉庚风采， 形成城市独有的高校 “嘉庚行动”
行为识别特色。 在视觉与行动的双重交织、 实践

参与过程中， 使大学生逐步全面、 深入的了解嘉

庚精神， 参与到嘉庚精神的传承、 发展中， 最终

形成群体独有的精神风貌和理念共鸣。
（三） 传播渠道： 整合媒体资源， 拓展传播

维度

１􀆰 全媒体运营宣传， 从旁观到参与。 当前

厦门市在嘉庚精神的宣传工作上已取得显著效

果， 得到大学生群体较高的 “印象分”。 但是，
也需要换位思考， 了解大学生的媒介使用习惯，
让宣传途径及方式更加沉浸式、 接地气， 吸引大

学生从内容旁观者转变为内容生产者， 转变他们

的媒介用户身份。
重视社交媒体在大学生媒介使用中的重要作

用， 将嘉庚精神的传播与大学生常用社交媒体相

０３
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融合。 借助本地官方自媒体、 青年网络大 Ｖ， 联

动校园自媒体矩阵联合发力， 结合红色品牌活

动、 “青春·嘉庚” 等主题活动， 有规划地发起

社交媒体话题、 打造舆论热点、 营造话题标签，
带领大学生逐渐提高话题参与度。 同时， 重点鼓

励原创 ＵＧＣ 短视频内容的产出， 结合主题季品

牌活动开展， 给予一定的扶持政策， 激发大学生

的参与热情。
２􀆰 巧借口语传播， 发挥朋辈影响力。 调查

中， 部分大学生反馈家人、 朋友、 学长之间交流

是了解嘉庚精神的开始， 虽然数据占比不高， 但

是仍具有启发意义， 即口语传播在文化传承中的

重要作用。 尤其是针对福建省外、 省内非嘉庚精

神发源地地区的大学生， 可发挥学生党员、 社团

组织及干部、 高校辅导员等的引领作用， 结合党

支部学习会议、 社团主题活动、 班级团建活动等

开展嘉庚主题的口语传播活动， 以口述历史的方

式进行人际沟通， 既可以提高传者的自豪感和使

命感， 也可以加深受者的记忆， 促进了人际关系

的融洽， 形成共同文化记忆。
综上所述， 通过对嘉庚精神传播主体的方向

明确化、 传播内容全面化、 传播表达创意化、 传

播渠道整合化， 提高大学生群体对嘉庚精神的认

同认知， 提升嘉庚精神的知晓度和理解度， 在渗

透过程中逐渐强化对嘉庚精神的情感认同， 增强

大学生群体传播嘉庚精神的使命感和自豪感， 在

每一次的校园内外活动的参与中潜移默化， 最终

发自内心地传播嘉庚精神、 践行嘉庚精神， 形成

深厚的嘉庚精神认同感。
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